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Amneettomien
olkeuksien opas

Osaatko suojata
aneettoman omaisuutest?

Oletko yrittaja tai yrittdjaksi aikova?
Oletko miettinyt mitd aineettomia oikeuksia
sinulla tai yritykselldsi on? Entd mitd aineetonta
omaisuutta sinulla tai yritykselldsi on? Tiedatko,
mika ero on aineettomalla omaisuudella ja
aineettomilla oikeuksilla? Jos et ole aivan varma,
niin jatka lukemista.

Tama opas antaa perustiedot aineettomista
oikeuksista ja neuvoja aineettoman lisdarvon
strategian laatimiseen.
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Estpuhe

Kéadessasi tai nayttoruudullasi parhaillaan oleva opas on tehty yrittéjille,
jotka haluavat kehittda yrityksensa aineettoman omaisuuden arvoa. Opas
on tarkoitettu erityisesti mikro- ja pienyrityksille. Aineeton omaisuus muo-
dostaa nykyadn yrityksissa yha tdrkeimman omaisuuserdn ja sen aktiivi-
nen hallinta ja kehittdminen nostaa yrityksen arvoa. Aineetonta omaisuutta
suojataan kdytdnnossa aineettomien oikeuksien avulla. Siksi on tdrkeda ym-
martéd, ei ainoastaan millaista aineetonta omaisuutta yritykselld on, vaan
my0s miten aineeton omaisuus suojataan aineettomilla oikeuksilla.

Tassd oppaassa kdydaan lapi aineettomien oikeuksien perusasiat ja anne-
taan neuvoja, mistd loytyy lisatietoja niitd tarvittaessa. Lisdksi esitellddn
innovaatioasiantuntija Jouni Hynysen aineettoman lisdarvon strategia, joka
on erinomainen tyokalu aineettoman omaisuuden hallintaan ja kehittdmi-
seen.

Luovien toimialojen liiketoiminnan kehittdmisyhdistys Diges ry Kkiittda
seuraavia tahoja tdmdn oppaan mahdollistamisesta: YKksityisyrittdjan
sditio, Luova Suomi, Luovien alojen verkosto, Tekes ja ELY-keskuksen
Tuotevayla-palvelu.

Haluan kiittdd myos kaikkia yhteistyokumppaneita ja henkilgita, jotka ovat
auttaneet ja tukeneet timan oppaan tekemistd. Erityiset kiitokset ELY-kes-
kuksen Jouni Hynyselle, Jaana Rantaselle, Miia Fohlinille, Jatta Riekille ja
Hanna Hinttalalle sekd IPR University Centerin Marja-Leena Mansalalle.

Hyvié lukuhetkia
Petteri Huvio, asiantuntija, Digesry




1.

Aineeton omaisuus ja
atneettomat otkeuwdet

Aineeton omaisuus (IP eli Intellectual Property) on omaisuutta, joka ei ole
fyysistd tai konkreettista. Se voi olla yrityksessd olevaa hiljaista tietoa,
osaamista tai tietotaitoa. Konkreettisemmin se voi olla myos vaikkapa
kasikirjoitus, musiikkiteos, tekninen keksinto tai menetelma, tuotteen muo-
to tai vaikkapa yrityksen, tuotteen tai palvelun brandi, jonka olet kehittanyt
yksityishenkilona tai yrityksesi nimiin.

Jotta voit osoittaa aineettoman omaisuuden, on se dokumentoitava esi-
merkiksi kirjalliseen muotoon. Dokumentoinnin avulla pystyt osoittamaan,
ettd olet luonut aineetonta omaisuutta ja ettd sinulla on omistusoikeus sii-
hen. Aineettoman omaisuuden omistajana voit padttaa sen kdytosta. Ja mika
tarkeintd, voit estdd muita kdyttamasta sitd kaupallisesti hyodyksi. Tama
tapahtuu aineettomien oikeuksien avulla. Niilld voit suojata aineetonta
omaisuuttasi eli keksintgjasi, teoksiasi ja tyotési.

Aineettomia oikeuksia (IPR eli Intellectual Property Right) ovat
tekijanoikeus - taiteellinen teos
mallioikeus - tuotteen muotoilu
tavaramerkkKi - logot ja nimet
patentti - tekninen keksinto
hyddyllisyysmalli (pikkupatentti) — tekninen keksinté.

Nyrkkisdanto on, ettd voit suojata kaikki keksinnot ja teokset aineettomilla
oikeuksilla.

Jos et sugjaa aineetonta omaisuuttast,
nun kuka tahansa vot kaapata sen.

Riippuen siitd, milla toimialalla toimit, sinun tulee ottaa huomioon toimi-
alasi erityislainsdddéanto ja tavat toimia. Erityisesti tekijanoikeuksien koh-
dalla tdmaé on tarkead. Esimerkiksi vaateteollisuudessa on omat kansain-
valiset sopimuksensa, joiden johdosta vaatteiden muotoilun suojaaminen on
erittdin vaikeaa.

Taiteellisiin teoksiin tekijdnoikeuden saa automaattisesti. Teoksia ei tarvit-
se rekisteroidd tai ilmoittaa minnekadan. Siksi tekijanoikeus pitdé aina ottaa
huomioon ja varmistaa, ettd varmasti omistaa kaikki tarvittavat oikeudet
kaikilta tekijoilta.

Tarkista aina tilanne, ettet kdyta tai ole keksinyt jotakin, johon jollakulla
muulla on jo aineettomia oikeuksia. Erilaisista IPR-tietokannoista voit var-
mistaa, ettet loukkaa muiden oikeuksia, ja tutkia, mita kilpailijasi ovat suo-
janneet.

Aineettomien oikeuksien hallinta on tdrkeaa, jotta voit suojata omaa tyotasi
ja varmistaa, ettet riko vahingossa muiden oikeuksia. Aineeton omaisuus
on rahan arvoista omaisuutta ja kasvattaa sinun tai yrityksesi omaisuutta.
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2.

Aineettoman
lisdlaroon strategia

Jokaisen yrityksen on syytd pohtia ja arvioida, millaista aineetonta omai-
suutta yrityksessd on ja sen jalkeen padttdd, miten aineetonta omaisuutta
hyddynnetddn vai hyddynnetddnko ollenkaan. Samoin on hyva miettid,
miksi ndin tehd&an. Sen jalkeen on aika suunnitella, miten aineetonta
omaisuutta hallitaan ja mitd aineettomia oikeuksia hankitaan.

Aineettoman omaisuuden ja aineettomien oikeuksien hallintaan kannattaa
laatia aineettoman lisdarvon strategia. Se auttaa sinua arvioimaan oman
yrityksesi aineetonta omaisuutta, sen hallinnointia ja erityisesti sen arvon
kasvattamista. Aineettoman lisdarvon strategian toteuttaminen tuottaa
selvaa hyotya.

Aineettoman lisdarvon strategiassa on kolme tasoa. Jokaisen yrittdjan tulisi
perehtya ainakin ensimmaiseen. Tasot ovat yksinkertaistettuna:

Taso 1: Vahinkojen valttaminen

Aineettoman lisdarvon strategian perustasolla varmistetaan, etta
aineettomat oikeudet, joita tarvitset, ovat oikeasti sinulla. Oletko tehnyt
tarvittavat sopimukset tekijinoikeuksista kirjallisesti? Onhan sinulla
varmasti kaikki tekijdnoikeudet niihin jakelukanaviin, joita tarvitset
nyt ja tulevaisuudessa? Oletko sopinut muokkausoikeuksista, jos niitd
tarvitaan? Onko sinulla oikeus tarvittaessa siirtda tekijanoikeutta edel-
leen? Onko sinulla tiedossasi varmasti kaikki tekemiseen osallistuneet
tekijat ja heiddn oikeutensa? Oletko suojannut omat brdndisi ja markki-
noinnissa kayttdmadsi elementit tavaramerkein? Onhan keksinnét suo-
jattu patenteilla, mallioikeudella tai hyddyllisyysmallilla? Kun asiat on
varmistettu ja dokumentoitu, pienenndt huomattavasti riskia, ettd tule-
vaisuus tdyttyy riidoista tai ettd kilpailijat kaappaavat suunnitelmiasi ja
kehittelemidsi materiaaleja.

Taso 2: Aineettomista oikeuksista kilpailuetua

Aineettomilla oikeuksilla voit alkaa rakentaa itsellesi kilpailuetua kilpaili-
joihisi ndhden. Kun suojaat brandisi, keksintdsi sekd tuotteesi ja palvelusi,
estat tai ainakin hankaloitat samalla kilpailijoitasi tulemasta ”apajillesi”.
Néain rakennat yrityksestasi selkeédn ja kestdvin mielikuvan asiakkaan mie-
lessd. Samalla pystyt nostamaan omaa arvoasi verkostossasi ja arvoketjus-
sasi. Voit ehkd nostaa myds koko arvoketjun arvoa ja sitd kautta sen kil-
pailuetua. Niin kaikki arvoketjussa mukana olevat hyotyvit ja haluavat
varmistaa mukana olosi.

Taso 3: Aineettomista oikeuksista kauppatavaraa

Aineettomilla oikeuksilla tehdddn nykyadn suuria voittoja. Muumeilla ja
Angry Birds -hahmoilla myydain mité erilaisimpia tuotteita ja palveluita.
Hello Kitty -tuoteryhmien kauppa on maailmanlaajuisesti miljardeja euro-
ja. Kaikki ndméa hahmot ovat aloittaneet pienesté ja rakentuneet kuluttajien
mielissa suuriksi muistettaviksi brandeiksi, joita halutaan kuluttaa. Aineet-
tomia oikeuksia voi myyda ja vuokrata. Luovan tyon tuloksia voi olla helppo
kopioida, mutta kopiointiin voidaan tehokkaasti puuttua, kun suojaukset
ovat kunnossa. Siksi on tdrkeda suojata luovan ty6 tuloksia ja hallinnoida



niihin liittyvid aineettomia oikeuksia, joiden turvin voi rakentaa tulevai-
suuden suuria brandeja.

Hahmota oman yrityksesi nykyinen taso sekd tulevaisuuden taso, jolle
tdhtdat. Tee sen jdlkeen suunnitelma, miten varmistat padasyn oikealle tasol-
le ja taytat tason vaatimukset.

Lisétietoja aineettoman lisdarvon strategiasta:
Ilmaa hintoihin - IPR ja aineeton lisdarvo, Jouni Hynynen, Kirjakaari 2013,

www.jounihynynen.com

Vot myyda tai lisensoida aineetonta
omaisuuttasi. Aineeton omaisuus kasoattaw
myos yrityksest arooa, joka on tarkeda
estmerkikst yruityskaupoissa.

3.

Tekyanotkeus

Mité on tekijdnoikeus?

Kun teet teoksen, saat automaattisesti siihen tekijanoikeuden. Tekijan-
oikeutta ei tarvitse erikseen hakea tai rekisterdida. Tekijanoikeus on sinun,
kunhan et ole teosta tehdesséasi rikkonut kenenkddn muun tekijanoikeutta.

Ideat itsessdadn ewodt saa tekyanoitkeutta,
atnoastaan niiden pohjalta toteutetut teokset.

Jotta teos voi saada tekijadnoikeudellisen suojan, sen pitad tayttaa kaksi vaa-

timusta:

* Teoksen pitdd olla itsendinen eli se ei saa olla jaljitelma.

* Teoksen pitdd olla omaperdinen eli kukaan muu ei ole tehnyt tdysin
samanlaista teosta.

Teoksen laadulla tai taiteellisella tasolla ei ole mitddn merkitysta tekijan-
oikeutta arvioitaessa. Huono teos saa suojan siind missd hyvakin.

Tekijanoikeussuojan voi saada muun muassa
taideteokset
musiikkikappaleet ja sidvellykset
tanssi- ja teatteriteokset
arkkitehtoniset rakennelmat



http://www.jounihynynen.com

* elokuva- ja danitallenteet

* maalaus-, kuvanveisto-, tekstiilitaiteen ja grafiikan teokset
+ selittavat piirrokset, esimerkiksi kartat ja konepiirrokset

* installaatiot

o pelit.

Tekijanoikeus syntyy aina ihmiselle tai ihmisille, jotka luovat teoksen.

Tekijanoikeus jakautuu taloudellisiin oikeuksiin ja moraalisiin oikeuk-
siin. Taloudelliset oikeudet antavat teoksen tekijdlle mahdollisuuden sal-
lia muiden valmistaa kappaleita teoksesta tai saattaa teos yleison saataville
taloudellista korvausta vastaan. Moraalisia oikeuksia ovat isyysoikeus ja
respektioikeus. Isyysoikeus tarkoittaa, ettd tekijdn nimi on ilmoitettava
teoksen yhteydessi. Respektioikeus puolestaan tarkoittaa sitd, ettd teosta ei
saa muuttaa tavalla, joka loukkaa tekijda. Moraalisia oikeuksia ei voi luovut-
taa eika siirtéa.

Voit luovuttaa omat taloudelliset oikeutesi tai hankkia muiden tekijoiden
taloudelliset oikeudet sopimuksin esimerkiksi yritykselle. Sopimuksessa
voidaan maadritelld ja rajata, mitd luovutuksella tarkoitetaan: onko kyseessa
esimerkiksi rajattu kayttdoikeus, kuten kertajulkaisuoikeus, jatkuva julkai-
suoikeus, muuntelu- ja muuttamisoikeus, alueellinen yksinoikeus jne. Sopi-
mus on vapaamuotoinen, mutta muuttamisoikeudesta ja edelleen luovutus-
oikeudesta on kuitenkin sovittava nimenomaisesti.

Mikali luooutat taloudellisia tekyjan-
olkeuksiast muille, et vot sopumuksen alle-
kirjoituksen jalkeen perua lwooutusta tbman
uutta sopimusta. Ald allekirjoita sopimusta,
ennen kuin ymmdrrat oarmasti, mista olet
lwopumassa ja milld ehdoin.

—®
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Kaikki, jotka luovat teoksen, saavat:

TALOUDELLISET OIREUDET | MORAALISET OIKEUDET

Kappaleiden valmistaminen Isyysoikeus
Teoksen saattaminen yleison Respektioikeus
saataville

e Vilittiminen yleisélle

¢ Julkinen esittiminen

¢ Kappaleiden levittdminen
yleisén keskuuteen

¢ Julkinen nayttdminen

Tekijdnoikeuksiin liittyy ldheisesti myos ldhioikeudet. Lahioikeudet suo-
jaavat aineistoja ja esityksia, joiden ei katsota olevan itsendisia teoksia, tai
henkiloitd, jotka ovat osallistuneet teoksen toteuttamiseen, mutta eivét itse
ole olleet luomassa teosta. Lahioikeudet suojaavat muun muassa esittavia
taiteilijoita, valokuvia, jotka eivdt ylitd teoskynnysta, ja kuvatallenteiden
tuottajia.

Lahioikeudet kuuluvat muun muassa seuraaville:
e esittavat taiteilijat

* &anitallenteen tuottajat

+ kuvatallenteen tuottajat

* radio- ja televisioyritykset

* valokuvaajat.

Lahioikeudet vastaavat tekijanoikeuksien taloudellisia oikeuksia ja niitd voi
sopimalla siirtad ja luovuttaa eteenpdin.

<)
)

—
—



Lahioikeuksia ovat:

TALOUDELLISET OIREUDET | MORAALISET OIKEUDET

Ei moraalisia oikeuksia
(huom. esittdvdlld taiteilijalla on
moraaliset oikeudet esitykseensd)

Kappaleiden valmistaminen

Teoksen saattaminen yleison

saataville

¢ Vilittdminen yleisoélle

¢ Julkinen esittiminen

* Kappaleiden levittdminen
yleison keskuuteen

* Julkinen nayttdminen

Lahioikeus voi syntyé seka yksityishenkilflle ettd yritykselle.

Yhteen teokseen voi siis liittyd useita oikeuksia: teoksen tekijoiden oikeudet,
esittdvien taiteilijoiden ldhioikeudet ja tallenteen tuottaneen yhtién tuotta-
jan lahioikeus. Kaikkien kanssa pitdd muistaa sopia oikeuksien siirrosta.

Teoksella on melkein atna useita tekyoutd.
Muista atna sopia kaikkien tekyoiden kanssa
taroittanista tekydnotkeuksista.

Tuottaja voi olla myds yritys. Jos siis toimit tuottajana, hanki aina tarvitse-
masi oikeudet sopimuksin itsellesi, jotta voit hyodyntaa teosta kaupallisesti
ja maarata esitys- ja kdyttooikeuksista. Erityisen tdrkedd tdma on silloin,
jos toimit elavan esityksen tuottajana, koska eldvan esityksen tuottaja ei saa
itselleen edes ldhioikeutta.

Tekijanoikeuden voit merkita teokseen ©-merkilla. ©-merkilld ilmoitetaan
teoksen valmistumis- tai julkistamisvuosi ja tekijan nimi, esimerkiksi ©
2010 Matti Meikdlainen.

Tekijanoikeudet ovat voimassa 70 vuotta tekijan kuolinvuodesta. Jos teki-
joitd on useita, aika lasketaan pisimpédan eldneen henkilon kuolemasta. Esit-
tivien taiteiden ja ddnitetallenteiden osalta tekijanoikeudet ovat voimassa
70 vuotta tallennetun esityksen julkaisemisesta.

Varmista, ettet loukkaa muiden otkeuksiao.
12

Lisatietoja tekijanoikeuksista:

Immateriaalioikeuden perusteet, Pirkko-Liisa Haarmann ja Marja-Leena
Mansala, Talentum 2012

Yrityksen tekijanoikeusopas — kdytannon tietoa oikeuksien suojaamisesta,
EK, Keskuskauppakamari ja Suomen yrittdjat
ek.fi/wp-content/uploads/yrityksen tekijanoikeusopasi.pdf

Tekijanoikeudesta arkkitehtuurin alalla, Suomen arkkitehtiliitto

www.safa.fi/fin/julkaisut/tekijanoikeusopas/

www.sunklo.fi -> Tietoa tekijanoikeudesta

IPR University Center
www.iprinfo.com

Taideyliopistojen tekijdnoikeuspalvelu
copyright.aalto.fi

Tekijdnoikeusneuvosto
www.minedu.fi/OPM/Tekijaenoikeus/tekijaenoikeusneuvosto

Gramex ry, muusikkojen ja musiikkituottajien tekijanoikeusjéarjesto
www.gramex.fi

Teosto ry, sdveltdjien, sanoittajien, sovittajien ja musiikinkustantajien
tekijdnoikeusjirjestdo www.teosto.fi

Kopiosto ry, esittdvien taiteilijoiden, tekijoiden ja kustantajien tekijan-
oikeusjarjestd www.kopiosto.fi

Kuvasto ry, kuvataiteilijoiden tekijanoikeusjarjesto
www.kuvasto.fi

Sanasto ry, kirjallisuuden alan tekijdnoikeusjarjesto
www.sanasto.fi

Tuotos ry, elokuva- ja av-tuotantoyhtididen tekijanoikeusyhdistys
www.tuotos.fi

TTVK, Tekijanoikeuden tiedotus- ja valvontakeskus ry
antipiracy.fi

Tekijanoikeus.fi, tietoa tekijanoikeuksista ja tekijanoikeusjarjestoista
www.tekijanoikeus.fi
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Tavaramerkki

Miki on tavaramerkki?

Tavaramerkki on logo tai nimi. Tavaramerkki voi olla yksittdinen kuvio tai
kuvioiden joukko, sana, ddnimerkki, kirjainyhdistelma tai se voi koostua eri
elementeistd, kuten kuvioista, viareistd, numeroista, kirjaimista ja sanoista.

Tavaramerkkion tunnusmerkki, jonka avulla voit erottaa omat brandit, tuot-
teet ja palvelut muiden yritysten brdndeistd, tuotteista ja palveluista. Siksi
on tarkedd, ettd rekisterdit omat tavaramerkkisi. Pystyt erottumaan muista.
Samalla saat yksinoikeuden merkkien kdyttdoon ja voit kieltdd muita kayt-
tdmasta kyseisiad merkkejd ilman lupaa.

Tavaramerkin rekisterdintid kannattaa harkita, jos

* haluat estdd muita kdyttdmasta merkkia

o alat kdyttdd merkkia julkisesti markkinoilla

* aiot kdyttdd rahaa markkinointiin

* haluat varmistaa taustasi ennen riitatilannetta tai neuvotteluja.

14

Tavaramerkit

Kun olet kehittanyt jotain, kuten uuden yrityksen, brandin, tuotteen tai
palvelun, olet todennédkoisesti antanut sille nimen ja ehkd myods logon.
Ennen kuin valitset nimen jalogon, on hyva varmistaa, ettei kukaan muu ole
jo ottanut niitd kayttoon. Voit kdyttda tavaramerkkitietokantoja rekisteroi-
tyjen nimien ja logojen etsimiseen.

Ilmaisia tavaramerkXkitietokantoja ovat

* kansallinen tavaramerkkitietokanta tavaramerkki.prh.fi

* laajalti tunnettujen tavaramerkkien luettelo
tavaramerkKki.prh.fi/ltm/

*  yritys-ja yhteisotietopalvelu www.ytj.fi

 EU:ntavaramerkkitietokanta
oami.europa.eu/eSearch/#advanced/trademarks

Tavaramerkin rekisterdinti ei tuo kaiken kattavaa yksinoikeutta. Rekis-
terdinti tehddin luokkien mukaan. Luokkia on kaikkiaan 45 ja kaikki mah-
dolliset tuotteet ja palvelut on jaettu ndihin luokkiin. Esimerkiksi korut
kuuluvat luokkaan 14 ja koulutuspalvelut luokkaan 41. Rekisteroitdessa
valitaan, mitd tuotteita tai palveluita rekisterdinti koskee ja mihin luokkaan
tai luokkiin ne kuuluvat. Ndin esimerkiksi Lokki-sana on rekisteroity mobi-
iliapplikaatiolle luokassa 9 (tietokoneohjelmistot) yhden yrityksen nimiin ja
valaisimelle luokassa 11 (valaistuslaitteet) toisen yrityksen nimiin.

Tavaramerkin rekisterdinnin voi estda seuraavat seikat:

¢ Erottamiskyvyttomyys: TavaramerkKi ei saa kuvailla juuri sita tuotet-
ta taipalvelua, johon sitd sovelletaan. Omena-sana ei sovi tavaramerkik-
si omenoille tai omenaleivoksille, koska muutkin alan elinkeinonhar-
joittajat kayttdvat omissa tuotteissaan omena-sanaa. Tietokonefirmalle
omena-sana taas sopii, koska se ei kuvaile tietokoneita.

¢ Sekoitettavuus: Tavaramerkki ei saa olla sekoitettavissa muiden
aikaisempiin rekisterdityihin tavaramerkkeihin tai toiminimiin.
Sekoitettavuus merkkien valilld syntyy, jos merkit ovat identtiset tai
samankaltaiset ja ne koskevat samoja tai samankaltaisia tuotteita tai
palveluita.

Myos tavaran tai sen pakkauksen erityislaatuinen ulkoasu voidaan suojata
tavaramerkkinad. Silloin tietyn valmistajan tuote tunnistetaan nimenomaan
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sen ulkomuodon perusteella.

Suomessa tavaramerkki on voimassa 10 vuotta rekisterdintipdivasta.
Tavaramerkin voi pitdd voimassa vaikka ikuisesti, kunhan uudistaa sen
aina kymmenen vuoden vilein maksamalla uudistamismaksun.

Tavaramerkin kaytto

Suomessa tavaramerkin rekisterdiminen ei ole edellytys sen kdyttdmiselle.
Yksinoikeuden tavaramerkkiin voi saada my6s kayton kautta vakiinnut-
tamalla. Vakiinnuttaminen tarkoittaa sitd, ettd merkki on tullut yleisesti
tunnetuksi haltijan tuotteiden tunnuksena. Tavaramerkkia voi siis kayttaa,
vaikkei sité olisi rekisterditykdan. Talldin on kuitenkin aina vaarana se, etta
joku muu hakee samalle merkille rekisterdinnin. Silloin voit joutua lopet-
tamaan merkin kdyton. Kaikki maat eivat myoskdan tunnusta tavaramer-
kin vakiinnuttamista, jolloin ainoa keino tavaramerkin saamiseksi on sen
rekisterointi.

Mikali et ole rekisterdinyt tavaramerkkid tai sen tavaramerkkihakemus on
vireilla, voit kdyttaa tavaramerkin yhteydessd ™-merkkia. Jos tavaramerkki
on rekisterdity Suomessa tai EU:n alueella, voit kiyttda ®-merkkia.

Miksi rekisteroida tavaramerkki?

Rekisterdimélld tavaramerkin saat yksinoikeuden sen kidyttdon ja pystyt
kehittdmaéan yrityksellesi, tuotteillesi ja palveluillesi markkinoilla selkeés-
ti erottuvan brandin. Brdndin avulla kuluttajat ja asiakkaat tuntevat yri-
tyksesi ja sen tuotteet ja palvelut. Siksi pystyt tavaramerkkien avulla suo-
jelemaan liiketoimintaasi kilpailijoilta. Ne eivit saa kayttida identtisia tai
samankaltaisia tavaramerkkeja omissa tuotteissaan tai palveluissaan.

Joskus kannattaa rekister6ida (ja samalla suojata) sama tuote sekd tavara-
merkilld ettd mallioikeudella. Mietittdessd suojataanko tuotteen muoto
tavaramerkilld vai mallioikeudella, on suurin ero siind, mitd suojataan.
Mallioikeus suojaa tuotteen ulkoasua riippumatta siitd, edustaako tuotteen
ulkoasu liiketoimintaa laajemmin. Tavaramerkki taas erottaa tuotteet ja
palvelut muiden yritysten tuotteista ja palveluista.
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Rekisterdimaélld tavaramerkin voit

e suojata tuotteidesi ja palvelujesi nimet (miké on aina jarkevaa tehda
ennen markkinoille menoa ja markkinointiin satsaamista)

¢ tehdai tuotteesi ja palvelusi nidkyviksi ja erottuviksi asiakkaille, kil-
pailijoille ja yhteistydkumppaneille

e estdd muita kdyttdmaista identtista tai samankaltaista merkkia.

Tavaramerkin rekisterdintida haetaan Patentti- ja rekisterihallitukselta
sdhkoisella tai paperisellalomakkeella, jotka léytyvat PRH:n sivuilta. Jokais-
ta merkkid varten on tehtdva eri hakemus. Hakemuksessa pitdd ilmoittaa
myo0s luokittain tavarat ja/tai palvelut, joiden tavaramerkiksi merkin rekis-
terdintid haetaan. Yhden tavaramerkin rekisterdinti maksaa halvimmil-
laan 215,00 € (vuonna 2014). Tarkempia ohjeita ja hinnasto 16ytyvadt PRH:n
verkkosivuilta.

Suomen ulkopuolella tavaramerkkisuojaa voi hakea joko yksittdisen maan
rekisteriviranomaisilta tai apuna voi kayttdd kansainvalisid jarjestelmia.
Tallaisia ovat esimerkiksi EU:n laajuinen tavaramerkki eli yhteison tavara-
merkki ja WIPO:n hallinnoima kansainvélinen rekisterdinti.

Yhteison tavaramerkki on Euroopan unionin aluetta koskeva rekisterdin-
tijarjestelmd, joka mahdollistaa rekisterdintisuojan saamisen yhdella
hakemuksella koko EU:n alueelle. Yhteison tavaramerkilld tavaramerk-
ki voidaan rekister6idd ainoastaan koko EU:n alueelle ja rekisterdinnin
oikeusvaikutukset ovat koko tdlla alueella samat. Yhteison tavaramerkkien
rekisterdinnin tekee Euroopan yhteisén Sisdmarkkinoiden harmonisointi-
virasto (Office for Harmonization in the Internal Market, OHIM). Yhteison
tavaramerkin rekisterointi maksaa halvimmillaan 900,00 € (vuonna 2014).
Tarkempia ohjeita ja hinnasto l6ytyvat OHIM:n verkkosivuilta.

Yhteison tavaramerkkirekisteriin merkittyja yhteison tavaramerkkeja voi
etsid eSearch plus -palvelun avulla. Palvelu on maksuton.

Lisatietoja tavaramerkeista:
www.prh.fi/fi/tavaramerkit.html
oami.europa.eu/ohimportal
www.wipo.int/madrid
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J.

Malliotkeus

Mika on mallioikeus?

Mallioikeus suojaa muotoilua. Tehokkaan mallioikeuden voi saada
rekisteréimilld mallin. Mallioikeudella voi suojata tuotteen, esimerkiksi
huonekalun, fontin, hatun, simpylan, terdsprofiilin, korun tai vaikkapa
tietokoneen ikonin muotoilua. Suojaa voi saada myds tuotteen osalle, kuten
kankaan kuviolle, kahvikupin korvalle, pakkauksen osalle tai ompelu-
kuviolle.

Nyrkkisdanténd voidaan pitdd, ettd mallioikeus suojaa tuotteen ndkyvaa
muotoa. Kohteen pitdé kuitenkin aina olla konkreettinen tavara, joten suo-
jaa el myonneta nestemadisille aineille, suunnitelmille tai pelkille ideoille.

Mallioikeuden edellytyksend on

e uutuus, mika tarkoittaa, ettd vastaavan muotoista tuotetta ei ole julki-
sesti tiedossa, ja

¢ yksildllisyys, mika tarkoittaa, ettd kokonaisvaikutelma eroaa riittavas-
ti muista julkisista tuotteista tai malleista.

Yksinkertaisia tai tavanomaisia malleja, esimerkiksi geometrisia kuvioita,
kuten palloa tai kolmiota, ei kuitenkaan voi suojata.

Mallioikeuden avulla suojaat muotoilemasi tuotteen ulkomuodon, joka voi
ilmeta tuotteen tai sen koristelun piirteistd, kuten linjoista, dariviivoista,
vareistd, muodosta, pintarakenteesta tai materiaalista.

Miksi malli pitaisi rekisteroida?

Rekisterdimélld mallisi muut eivdt saa kayttda sitd hyvékseen ilman sinun
suostumustasi. Muut eivit siten saa esimerkiksi valmistaa, markkinoida,
maahantuoda tai viedd maasta mallioikeuttasi loukkaavaa tuotetta.

Suojaamalla mallisi muotoilun:

*« varmistat oikeutesi, ennen kuin tuotteesi tulee markkinoille,

* oikeutesi muotoiluun nikyy kuluttajille, kilpailijoille ja liikekumppa-
neille ja

e estdt muita kdyttimasta muotoilutyosi tuloksia kaupallisesti.

Varmista myads, ettet loukkaa muiden oikeuksia. Onko muotoilusi varmasti
uutta ja yksilollistd? Ennen mallioikeuden hakemuksen jattdmistd on hyva
tarkistaa, mitd muut ovat jo aikaisemmin suojanneet tai mihin he ovat ha-
keneet mallisuojaa. Voit etsid muiden hakemia mallisuojia maksuttomasta
mallitietokannasta  (www.prh.fi/fi/mallioikeudet/mallinetti.html).  Voit
myo0s tilata Patentti- ja rekisterihallitukselta ennakkotutkimuksen, joka
kuitenkin rajoittuu Patentti- ja rekisterihallituksen (PRH) mallirekiste-
rissé oleviin ja sieltd poistettuihin malleihin seka vireilld oleviin kansal-
lisiin mallirekisterdintihakemuksiin ja niihin kansainvalisiin mallirekis-
terdinteihin, joissa Suomi on nimetty kohdemaaksi. Ndin ollen tutkimuksen
ulkopuolelle jadvat Euroopan yhteisén harmonisointiviraston (OHIM) re-
kisteroimaét yhteisomallit, samoin kuin tutkimushetkelld salassa pidettavéat
mallit.

Ota kuitenkin huomioon armonaika (eli uutuuden suoja-aika, engl. grace
period). Armonaikaa koskeva poikkeussadnnos mahdollistaa sen, etta voit
saddetyin edellytyksin julkaista ja kdyttda vuoden ajan malliasi ennen sen

Relasterouinnin jallkeen muut, esumerkiksi
kilpaileoat yritykset, nowat vaatia
rekisterointid kumottaoakst, jos muotoilu
el ole tarpeekst uutta ja yksuolista.
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rekisterointid ilman, ettd menetdt uutuuden. Tata jarjestelyd on kuiten-
kin syytd pitda vain ”“kakkosvaihtoehtona”, joten aina kannattaa pyrkia
tekemddn rekisterdintihakemus ennen mallin julkistamistoimia. Armon-
aikaa ei kuitenkaan tunneta kaikissa maissa. Maissa, joissa armonaikaa ei
ole, malli taytyy rekisterdidd ennen sen julkistamista. Mieti siis tarkkaan,
ennen kuin laitat mallioikeuden hakuprosessin vireille, missd maissa aiot
lanseerata tuotteesi.

Suomen ulkopuolella mallioikeutta voi hakea joko erikseen kussakin halu-
tussa maassa tai apuna voi kdyttda kansainvalisid jarjestelmid. EU:ssa on
EU:n laajuinen mallioikeus ja WIPO hallinnoi kansainvélisid rekisterdinte-
ja.

Suomessa mallin rekisterdinti on voimassa viisi vuotta hakemispaivasta
lukien, ja se voidaan uudistaa neljasti viideksi vuodeksi kerrallaan. Enim-
maissuoja-aika on ndin ollen 25 vuotta.

Mallisuojan rekisterdintid haetaan Patentti- ja rekisterihallitukselta lo-
makkeella, joka 16ytyy PRH:n verkkosivuilta. Hakemusta varten tarvitaan
tuotetta esittdvdat valokuvat tai piirustukset. Rekisterdintihakemuksen
kasittelyaika on keskimédrin 7-8 kuukautta ja maksaa 200 € (vuonna 2014).
Kasittelyaika voi olla huomattavasti lyhempikin erityisesti, jos hakemusta
ole pyydetty salassa pidettdvdksi. Tarkempia ohjeita ja hinnasto 16ytyvat
PRH:n sivuilta.

EU:n sisdisen yhteisomallijiarjestelmén avulla saat nopeasti mallisuojan kai-
kissa EU:n jasenmaissa. Yhteisomallihakemus toimitetaan OHIM:1le (Office
for Harmonization in the Internal Market), joka rekisteroi yhteisémalleja ja
tavaramerkkejd. Yhteisomallihakemuksen késittely kestdd lyhimmilldan
vain muutaman pdivan ja maksaa vahintddn 350,00 € (vuonna 2014). Rekis-
ter6idyn yhteisdmallin suoja-aika on 25 vuotta siten, ettd rekisterdinti on
ensin voimassa 5 vuotta hakemispéaivasta laskettuna ja se on uudistettavissa
nelja kertaa.

Lisatietoja mallisuojasta: /

www.prh.fi/fi/mallioikeudet.html

oami.europa.eu/ohimportal A7
www.wipo.int/hague o © w
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6.

Patentti ja
hyodylisyysmalli

Mika on patentti?

Patentin avulla voit suojata teknisen keksintosi. Keksintd voi olla esimerkik-
sisdhkoinen, mekaaninen tailddketieteellinen. Keksinnén tulee tayttaa kol-
me vaatimusta, jotta se voidaan patentoida. Naméa ovat uutuus, olennainen
ero (keksinnollisyys) ja teollinen kadyttokelpoisuus. Uutuudella tarkoitetaan,
ettd keksinnon tulee osoittaa uudenlainen ratkaisu olemassa olevaan ongel-
maan. Pelkka abstraktiidea tai suunnitelma eiriitd. Olennainen ero tarkoit-
taa sitd, ettd keksinto eroaa aikaisemmin julkiseksi tulleista keksinnoéista.
Teollisella kayttokelpoisuudella tarkoitetaan, ettd keksintdd voidaan kayt-
tad ja se voidaan myyda johonkin teolliseen menetelmédan. Sana teollinen
tulkitaan kuitenkin laajasti ja se késittdd myds esimerkiksi maatalouden,
kalastuksen ja kaupan.

Patenttia haetaan Patentti- ja rekisterihallituksesta, joka ennen sen
myo6ntamista tutkii keksinnén uutuuden, olennaisen eron ja teollisen kayt-
tokelpoisuuden. Keskimdédrainen hakuprosessi kestdd noin 2,5-3 vuotta.
Patentti suojaa keksinttdsi korkeintaan 20 vuotta. Poikkeuksena ovat lddke-

Patentin saatuast stnulla on otkeus kieltdd
muita kayttamdsta keksintoast. Lisdakst voit
myyda tai Usensoida keksintosi tai sen
kayttootkeuden yhteistyokumppaneillest.
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ja kasvinsuojeluaineet, jotka voivat saada suoja-ajan pidennysta.
Milloin voit hakea patenttia?

Jos olet tehnyt keksinnén, kdy ensin lapi patenttitietokannat ja varmista,
ettei vastaavanlaista keksinttéd ole jo patentoitu. Tietokannat antavat
yleiskuvan, mitd on jo keksitty. Voit kayttda tietokantoja hyvaksesi myos
arvioidessasi, miten uniikki keksintdsi oikeasti on ja miten sitd ehkéa voisi
vieldkin kehittaa.

Rekstnnon et taroitse olla taysin uust tuote
tal prosessi. Se voi olla myos ratkaisu, joka
kehittdaa jo olemassa olevaa menetelmad.

Jos olet aivan varma, ettd keksintosi on ainutlaatuinen, niin seuraava askel
on ottaa yhteyttd patenttitoimistoon tai Patentti- ja rekisterihallitukseen,
jotka arvioivat keksintgsi

¢ uutuuden,

¢ olennaisen eron ja

¢ teollisen kdyttokelpoisuuden.

Miksi kannattaa hakea patenttia?

Kun olet saanut patentin, sinulla on yksinoikeus keksinnén kaytt6on. Voit
kayttdd, myyda tailisensoida sité. Voit kieltdd muita kayttamasta keksintodsi
ammattimaisesti hyvaksi, esimerkiksi tuottamasta tai myymasta sitd ilman
sinun lupaasi. Kilpailijasi joutuvat etsimddn korvaavia ratkaisuja samaan
ongelmaan. Ndin saat patentilla kilpailuetua.

Patentti ei kuitenkaan itsessdan johda keksinnén hydédyntamiseen. Se vain
estdd muita kayttdmasta keksintod kaupallisesti. Lisdksi on hyva muistaa,
ettd kukaan ei valvo patentin kdyttda sinun puolestasi. Sinun pitéa itse val-
voa, ettei kukaan loukkaa patenttiasi patentin voimassaoloalueella.

Patenttia on haettava, ennen kuin keksinto julkistetaan. Timan vuoksi

hakemus on tehtdvd ennen keksinndn esittelyd esimerkiksi messuilla, artik-
keleissa, esitelmissa tai tutkimusraporteissa.
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Patenttia haetaan Patentti- ja rekisterihallitukselta lomakkeella, joka 10ytyy
PRH:n verkkosivuilta. Patentti on voimassa 20 vuotta hakemispaivéasta, jos
patentin vuosimaksut on maksettu joka vuosi.

Kansainvilinen patentointi

Patentti suojaa keksint0a vain niissa maissa, joissa patenttia on haettu ja se
on myonnetty. Jos haluat hyodyntaé keksintod kansainvalisesti eli myyda tai
tuottaa keksintdéon pohjautuvia tuotteita eri maissa, pitda keksintoon hakea
patenttia kussakin maassa erikseen. Nain voit kieltdd muita hyodyntdmasta
keksintodsi niissd maissa. Mikéali haet patenttia vain Suomeen, voi muissa
maissa kuka tahansa hyddyntéda keksintdéasi, etkd voi suomalaisen patentin
turvin puuttua asiaan.

Ulkomaisia patenttihakemuksia ei tarvitse tehdd samaan aikaan suoma-
laisen hakemuksen kanssa, mutta niiden tekemista ei voi jattda siihen asti,
kunnes kddessd on mydnnetty suomalainen patentti. Silloin on jo mydhéista.
Keksintd on suomalaisen patentin myo6ta tullut julkiseksi ja keksinnon uu-
tuus on mennyt.

EPO (European Patent Office) kasittelee ja myontdd Eurooppapatentin,
jonka avulla voit saada patentin 40:een Euroopan maahan yhdelld kertaa.
Hakemuksen voi tehdd suomen Kkielelld. Se joudutaan kuitenkin kahden
kuukauden kuluessa kddntdmaéaén jollekin Euroopan patenttiviraston kie-
listd, jotka ovat englanti, saksa ja ranska. Kddnnoskielestd tulee hakemuk-
sen kisittelykieli. Kun virasto on valmis myontdmadn patentin, hakijan
on kddnnettdva patenttivaatimukset myds EPO:n kahdelle muulle kielelle,
esimerkiksi saksaksi ja ranskaksi, mikdli késittelykieli on ollut englanti.
Ennen patentin myéntdmistd on myos maksettava patentin myéntdmismak-
su. Lisatietoja hakuprosessista 16ytyy EPO:n verkkosivuilta.

Lisatietoja patenteista:
www.prh.fi/fi/patentit.htm]l

WWW.Eepo.org
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VARMISTA
TUOTTEESI ELAMA

REKISTEROI TAVARAMERKKISI

Tavaramerkin rekisterdinti on brandaamisen keskeisia asioita. Tavaramerkilla tuet
tuotteesi ja palvelusi markkinointia ja myyntia, se erottaa sinut kilpailijoista. Vain
rekisterdinti takaa sinulle yksinoikeuden tavaramerkin kayttoon.

PATENTOI KEKSINTOSI

Patentoinnilla viestit innovatiivisuudesta. Suojaa tuotteesi uusi tekninen ratkaisu
patentilla tai hyodyllisyysmallilla. Nain varmistat oikeutesi, lisaat tuotteesi kiinnosta-
vuutta ja parannat kilpailuetuasi markkinoilla.

SUOJAA TUOTTEESI UUSI MUOTOILU

Muotoilu on merkittava yrityksen menestystekija. Suojaa tuotteesi uusi muotoilu
mallirekister6innilla. Saat siihen yksinoikeuden ja samalla tehokkaan tydkalun jaljit-
telyn torjuntaan.

HAE HYVAT NEUVOT B netista m asiakaspalvelusta
www.prh.fi puh. 029 509 5050

PATENTTI- JA REKISTERIHALLITUS
PRH Tule ja onnistu.

Hyodyllisyysmalli

Hydédyllisyysmalli on patentin kaltainen suojamuoto ja se antaa suojaa keksin-
noille. Sitd kutsutaan usein my6s pikkupatentiksi.

Koska patenteille asetetut vaatimukset ovat korkeat, monia teknisié ratkaisuja ei
voi aina patentoida. Hyddyllisyysmalli antaa hakijalle mddrdaikaisen oikeuden
kieltdd muita kayttdméstd kyseistd teknistd konseptia tai ratkaisua. Hyodyl-
lisyysmallin hakeminen on nopeampaa kuin patentin, koska hakemuksen kasit-
telyssd keksinnon uutuutta ja keksinnollisyytta ei tutkita. Uutuuden ja keksin-
nollisyyden tutkiminen on hakijan vastuulla.

Hyddyllisyysmallia kannattaa harkita, jos

* haluat saada nopeasti keksintdsi suojattua

*  tuotteesi elinkaari on lyhyt

¢ patentoiminen tulisiliian kalliiksi

*  Kkonsepti ei tdytd patentoinnissa vaadittavaa keksinnollisyysvaatimusta.

Keksintdéon voi hakea rinnakkain sekd patenttia ettd hyddyllisyysmallia. Hyo-
dyllisyysmalli voi alkuun olla tarpeen, kun tarvitaan nopeasti rekisterointi-
todistus keksinndén loukkaustilanteita varten. Patenttihakemuksen voi
puolestaan muuttaa hyddyllisyysmallihakemukseksi, jos kédy ilmi, ettd keksinto
eioleriittdvan keksinnéllinen patentin saamiseksi.

Hydédyllisyysmalli on voimassa nelja vuotta hakemuksen rekisterdintipdivasta.
Hyddyllisyysmalli voidaan uudistaa ensin neljéksi ja sen jalkeen vield kahdeksi
vuodeksi. Yhteensd hyodyllisyysmalli voi siis olla voimassa kymmenen vuotta
hakemuksen rekisterdintipdivésta.

Hyddyllisyysmallia haetaan patentin tapaan Patentti- ja rekisterihallitukselta.

Kaikissa maissa ei tunneta hyddyllisyysmallia, joten muista tarkistaa asia jokai-
sen maan kohdalla erikseen.

Lisatietoja hyodyllisyysmallista:

www.prh.fi/fi/hyodyllisyysmallit.html
www.prh.fi/stc/attachments/patentinliitteet/hmopas.pdf

Stun puitad ittse valooa
hyodyWisyysmallin kayttod.
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1.

Hyod muistaa

Tekijanoikeuksien siirtyminen tyontekijoiltd yritykselle ei ole selkeaa.
Usein tulkitaan normaalin ja tavanomaisen tyon tulosten tekijdnoikeuksien
kuuluvan yritykselle. Normaalin ja tavanomaisen méarittely ei kuitenkaan
ole yksiselitteista. Siksi onkin hyva sopia jo tyosopimuksessa tekijanoikeuk-
sista ja niiden siirtdmisestd yritykselle. Epdselvissa tilanteissa tekijan-
oikeuden siirtyminen tulkitaan tekijan eduksi.

Eri aloilla kdytannot voivat erota toisistaan. Seuraavaa mallisopimus-
lauseketta voi kayttaa sellaisissa tydsuhteissa, joissa tekijanoikeudet eivat
ole keskidssé.

”Tyosuhteen aikana ja sen johdosta tehtyjen sekd luotujen teosten ja muiden
tekijanoikeuslaissa tarkoitettujen suojan kohteiden kaikki taloudelliset
oikeudet, mukaan lukien muunteluoikeus ja luovutusoikeus toiselle, siirty-
vat tyonantajalle ja sailyvét talla tyosuhteen pdatyttyd ilman erikorvausta.”

Lausekkeen lisdksi on kuitenkin hyva lisdtd maininta, mitd oikeuksia
tyontekijdlle jaa. Voiko tyontekija kayttda tekemidédn toitd esimerkiksi re-
ferensseind myds jatkossa? Jos tydsuhteessa tekijanoikeudet ovat oleellises-
sa asemassa, niin on tdrkedd sopia, mitd oikeuksia siirretddn yritykselle
ja mité jaa tekijalle. Joka tapauksessa on tarkeaa, ettd oikeuksista sovitaan
etukéteen.

Kun teet sopimusta aineettomista oikeuksista kenen kanssa tahansa, sita

laatiessa on hyvi ottaa huomioon muun muassa seuraavat seikat:

*  Yksiloi sopijaosapuolet nimellé ja henkild-/Y-tunnuksella, tarkista Yri-
tys- ja yhteisotietojarjestelméstd (YT]) yrityksen tai yhteisén Y-tunnus
ja yhteisén nimi.

¢ Yksil6i sopimuksen kohde eli se, misté sovitaan, riittdvén tarkasti.

*  Yksiloi, mitkd oikeudet luovutetaan, kuten oikeus dramatisoida, oikeus
valmistaa kappale, oikeus esittda julkisesti, oikeus luovuttaa edelleen
kolmannelle taholle, oikeus muunnella, oikeus kdadntéaa jne.

*  Yksiloi luovutettaviin oikeuksiin liittyvat rajoitukset: ajallisesti,
tarkoituksen tai maaran suhteen jne.

* Sovioikeuksienluovutukseenliittyvistd korvauksista: tili, jolle korvauk-
set maksetaan, erdpdivé, viivastyskorko, korvausten laskentaperuste ja
tekijan mahdollisuus tarkistaa korvaustilityksen oikeellisuus.

¢ Yksiloi tekijalle jaavat oikeudet.

*  Madrittele sopimuskumppanien vastuut ja velvollisuudet suhteessa toi-
siinsa ja kolmansiin osapuoliin.

* Madrittele kilpailukielto, salassapito- ja vahingonkorvausvelvollisuu-
det.

* Sovi sopimuksen voimaantulosta, pdattymisestd ja paattymisen vaiku-
tuksista.

+  Madrittele sopimuksen purkuehdot.

¢ Sovimahdollisuudesta muuttaa sopimusta.

* Kirjaa sopimuskumppanien ja yhteyshenkildiden yhteystiedot, tai, jos
sopimuskumppanina on yksityishenkild, myds sotu-tunnus.

Markkinoinnista on olemassa omat sdantdonsd. Kansainvdlisen kauppa-
kamarin ICC:n markkinointisddnnoét 16ytyvat keskuskauppakamarin verk-
kosivuilta.

Aineeton omaisuus, kuten tekijdnoikeus, voi olla henkilékohtaista omai-
suutta tai yrityksen, yhdistyksen tai osuuskunnan omaisuutta. Ideaa tai
konseptia ei voi merkitd taseeseen yrityksen omaisuutena, mutta ideasta
tai konseptista jalostetun aineettoman omaisuuden, kuten esimerkiksi mal-
lioikeuden, voi merkitd yrityksen taseeseen omaisuutena. Aineettoman
omaisuuden arvostamisessa on noudatettava kirjanpitolainsdddantoa.

Lisatietoja:

Yrityksen tekijanoikeusopas — kdytannon tietoa oikeuksien suojaamisesta

ek.fi/wp-content/uploads/yrityksen_tekijanoikeusopasi.pdf
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8.

Jakaminen ja
likesalaisuudet

Kun teet tyotd aineettoman omaisuuden kanssa, pohdi tarkkaan etukateen,
mité liikesalaisuuksia siihen liittyy ja mitd ja miten voit jakaa aineetonta
omaisuutta. Miten paljon kerrot keksinnostasi, ty0stési, tuotannostasi tai
prosesseistasi? Kenelle kerrot ja miten paljon?

Miksi ylipaatadn kertoa yhtaan mitaan?

Jakamalla ideoitasi ja ajatuksiasi saat todennédkoisesti enemman takaisin.
IThmiset kertovat mielellddn omia ideoitaan ja parannusehdotuksiaan, jos
niitd heiltd kysyy. Lisdksi saatat usein tarvita yhteistydtahoja, jotta saat pro-
jektisi vietyd loppuun. Pohdi kuitenkin tarkkaan, ennen kuin aloitat.

Huolehdi aineettomista oikeuksistasi, ennen kuin aloitat kehitystyota tai
sijoitat rahaa tekemiseen. Tima koskee myds pienid projekteja, jotka tun-
tuvat silla hetkelld liian pieniltd vaivaan ndhden. Koskaan ei kuitenkaan
tiedd, mité niistd voi myohemmin kehittya. Parasta on tehda kirjalliset sopi-
mukset kaikkien osallistujien kanssa ennen aloittamista. Sopimuksessa
tulee kdyda lapi pelisddnnot, jotka kaikki osapuolet voivat hyvéaksya.

Sopimukseen on hyva kirjata sopimuksen tarkoitus eli mitd tehddin, mité
aineettomia oikeuksia sopimus koskee ja miten oikeudet jaetaan eri osapuol-
ten kesken. Samalla kun suunnittelee sopimuksen ja mitd siihen kirjataan,
tulee mietittyd myos tarkemmin, mita oikeastaan ollaan tekemdissd. Nain
odotus lopputuloksesta muuttuu realistisemmaksi.

Hyvoda sopuimus ennaltaehkdisee ongelmia.
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Miten suojaan keksintoni, jos jaan niitd muiden kanssa?

Jos olet tehnyt keksinnon ja suunnittelet sen patentointia, on teknisten yksi-
tyiskohtien pitdminen omana tietona jarkevda. Sama pitee myods muotoi-
luun, jos suunnittelet konseptin rekisterdintia kansainvélisesti. Ei kannata
paljastaa yksityiskohtia muille kopioitavaksi ennen rekisterdintia.

On olemassa kuitenkin useita tapoja suojella konseptiasi, ennen kuin haet
siihen patenttia, hyédyllisyysmallia, mallisuojaa tai tavaramerkkid. Ensim-
maiseksi on tarked pohtia, mika konseptissasi tai keksinndssdsi muodostaa
uutuusarvon. Uutuusarvo on se 0sa, jota haluat suojata.

Kunpdaatitjakaakonseptisitaikeksintosi, on olemassaneljd tapaasuojatasita:

¢ Julkaisu
Kun olet julkaissut konseptisi tai keksintdsi, muut eivét voi enéda rekis-
ter6ida sitd itselleen patenttina, hyddyllisyysmallina, mallisuojana tai
tavaramerkkina.

¢ Tekijanoikeus
Kun teet teoksen, saat automaattisesti tekijanoikeuden siihen. Sité ei
tarvitse erikseen ilmoittaa tai rekister6idd mihink&aan.

* Rekisterointi
Voit rekister6ida konseptisi tai keksintdsi ja suojata sen mallisuojalla,
tavaramerkilld, patentilla, hyddyllisyysmallilla tai ndiden yhdistel-
milla.

¢ Salassapitosopimus
Salassapitosopimusta kdytetadn, kun halutaan jakaa oma keksintd
muiden kanssa ja samalla varmistaa, ettd suojausta voidaan hakea
my6hemmin. Kun salassapitosopimus on allekirjoitettu, toinen
osapuoli ei saa kertoa keksinnosta eteenpdin tai kayttaa sita itse omiin
tarkoituksiin. Jos kuitenkin paatat kertoa keksintdsi tai vaikkapa vain
osan siitd ilman salassapitosopimusta, se voi pahimmillaan olla este,
ettet voi endéd saada patenttia keksintddsi.
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9.

Rayttootkeus ja
tekyan merkitseminen

Kayttooikeus eli lisenssi

Antamalla kayttdoikeuden eli lisensoimalla tydsi tai keksintosi voit ansaita
rahaa ja silti pitadd tyosi tai keksintdsi omistusoikeuden itselldsi. Kun olet
suojannut aineettomat oikeutesi, voit antaa muille kayttéoikeuden sopivaa
korvausta vastaan. Korvaus voidaan maksaa esimerkiksi kertakorvaukse-
na tai rojaltina kdytén mukaan. Korvaussumma ja kayttoon liittyvéat ehdot
pitda sopia sen yrityksen tai tahon kanssa, joka haluaa ostaa lisenssin. Voit
kayttaa lisensointia myds tilanteissa, joissa et halua tai sinulla ei ole varaa
aloittaa tuotteen tuotantoa.

Voit myds hankkia toisen yrityksen tai tahon aineettomia oikeuksia lisen-
soimalla niitd. Ndin sinun ei tarvitse itse tehda kehitystyota tai voit saada
kayttdosi jo valmiin brandin ja asiakaskunnan.

Lisenssimaksu eli rojalti on sopimuspohjainen korvaus, joka suoritetaan
aineettomien oikeuksien omistajalle kdyton pohjalta. Usein rojalti perus-
tuu myyntimdariin. Silloin méaéritellddn tavallisesti myds minimimaksu.
Rojaltia kaytetddn usein myods kayttooikeussopimuksissa, joissa aineetto-
man omaisuuden omistaja antaa toiselle taholle luvan kdyttda omistamiaan
oikeuksia esimerkiksi tekijinoikeuden alaista materiaalia, tavaramerkkia
tai patenttia.

Tekijan merkitseminen

Jos valmistaa tai kdyttdd materiaalia, johon jollakulla toisella on tekija-
noikeuksia, on muistettava merkitd tekijan tai tekijéiden nimet materiaalin
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yhteyteen. Nimen voi jattia pois, jos tekija ilmoittaa, ettei nimeé tarvitse tai
saa mainita. Ilmoitus kannattaa pyytaa kirjallisesti.

Creative Commons

Creative Commons on voittoa tavoittelematon jarjestd, joka pyrkii edis-
tdmdin luovan tyon tuotteiden levittdmistd maksuttomien juridisten
tyokalujen avulla. Jarjestd tarjoaa erilaisia lisenssejd, joilla voi maaréata,
mitka tekijdnoikeuslain suomista yksinoikeuksista tekija pitda itselldédn ja
mitka antaa muille.

Creative Commons -lisensseilld voit jakaa osan tekijanoikeuksistasi ja antaa
haluamasi vapaudet teoksen kayttdjalle, katsojalle tai kokijalle.

creativecommons.org
creativecommons.fi
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10.

Aineettomien oikeuksien rekisterdinti ja hallinta voi valilla olla aika
monimutkaista. Kun tekee asiat oikein ja kunnolla alusta ldhtien, sdastaa
sekd aikaa ettd rahaa. Varmistaaksesi, ettd asiat tulee tehtya oikein, kan-
nattaa kayttda asiantuntijoiden apua. Asiantuntijat auttavat hakemusten
tekemisessd, sopimusten luomisessa ja aineettomien oikeuksien hallin-
nan jarjestamisessd. Se tosin maksaa. Mieti siis tarkkaan etukéteen, mita
apua tarvitset ja missad vaiheessa. Usein apu kuitenkin palautuu sdastéina
my6hemmin. Patentin, hyddyllisyysmallin, mallisuojan ja tavaramerkin
osalta voit saada apua Patentti- ja rekisterihallituksen asiantuntijoilta hake-
musprosessiin liittyvissa asioissa.

Kannattaa myds liittyd oman toimialan jarjestoihin, joiden kautta saattaa
saada ilmaista apua ja koulutusta esimerkiksi tekijanoikeusasioissa.

Ennen katkkea, mieti etukditeen,
mita teet ja mikst

N
»‘

Tuotevayla ﬁ

Tuotevayla

Tuotevdyld on ELY-keskusten valtakunnallinen asiantuntijapalvelu, joka
auttaa yksityishenkilgita sekd alkavia ja mikroyrityksid kehittdmaan
kansainvélistd kasvupotentiaalia omaavista innovatiivisista ideoista ja
keksinnoistd kannattavaa liiketoimintaa. Tuotevdyld-palvelu on kaksi-
vaiheinen. Ensimmaisessi vaiheessa alueelliset Tuotevayla-tiimit arvioivat
innovaatioasiantuntijoiden johdolla keksinnén liiketoimintamahdollisuuk-
sia ja antavat suosituksia jatkotoimenpiteistd. Tuotevayla-palvelun toiseen
eli kehittdmisvaiheeseen edenneet keksintdasiakkaat saavat keksintdnsa
kehittdmiseen apua Uudenmaan ELY-keskuksen liiketoiminnan kehitté-
mispéallikoltd. Tarpeen mukaan keksintdasiakkaat voidaan saattaa yhteen
Keksintosaation kokeneiden liiketoimintaosaajien kanssa. Yritysasiakkaat
voivat kehittamisvaiheessa hakea myos rahoitusta keksintonsa kehittami-
seen. Tuotevdyla-palvelun tavoitteena on luoda uusia kasvuyritysaihioita ja
auttaa yrityksia kansainvaliselle kasvupolulle. Tuotevdyla-palvelu on luot-
tamuksellista.

Tilaisuudet

Tuotevayla jarjestdd eri puolilla Suomea yksityishenkildille ja yrittajille
avoimia tilaisuuksia, joissa tarjotaan tietoa keksintdjen kehittdmiseen
ja kaupallistamiseen liittyvistd asioista sekd Tuotevayld-palvelun asian-
tuntija-avusta ja tuesta. Esimerkiksi Uudellamaalla Tuotevayla jarjestaa
joka kuun viimeisend torstaina Innovation Thursday -tilaisuuden, jonka
teema vaihtelee tuotekehityksestd keksinnon suojaamiseen ja muotoiluun.
Tilaisuudet ovat luonteeltaan vuorovaikutteisia ja verkostoitumiseen kan-
nustavia.

Lisatietoja Tuoteviylid-palvelusta ja innovaatioasiantuntijoista
www.tuotevayla.fi
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We do
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Hannes Snellman’s technology practice advises clients in the fields of Intellectual Property and Technology, Media
and Telecommunications. Our practice focuses on technology transfers and licensing as well as risk management
and litigation. Our specialist lawyers share a passion for technology and intellectual property. Life sciences and
related intellectual property and regulatory issues form an important part of our practice. Our technology, media
and telecommunications practice focuses on information and communication technologies agreements as well as
related risk management, outsourcing projects and litigation. Our technology practice also deals with e-commerce,
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ARVOKASTA

Immateriaalioikeudet ovat usein merkittdvad osa yrityksen varallisuutta ja
niista tulisi huolehtia olennaisena osana yrityksen strategiaa. Yhtena Suo-
men johtavista IPR-toimistoista autamme asiakkaitamme tunnistamaan
immateriaalioikeuksien suojaustarpeen sekd neuvomme valvonnassa, hal-
linnoinnissa ja kaupallistamisessa. Avullamme asiakkaidemme aineettoman
varallisuuden arvo kasvaa.

Annamme mielelldmme lisatietoja:

Markus Myhrberg, Partner

+358 (0)40 505 534 204

markus.myhrberg@lexia.fi
www.lexia.fi

LE>XIA

Legal excellence



11.

Muistilistoja
ja plkatesti

Seuraavat muistilistat on tehty luovien toimialojen yrityksille helpottamaan
aineettomien oikeuksien hallintaa. Luovat alat on jaoteltu seuraavan taulu-
konmukaisestikolmeeneripddryhmaédnriippuensiiti, millaisellamallillane
toimivat. Selvitd, mikd paddryhmad vastaa omaa toimintaasi ja kdy lapi sithen
liittyva muistilista. Jos et heti osaa sijoittaa itsedsi mihinkadn pdaryhmadén,
kdy lapi useampi muistilista tai vaikkapa kaikki kolme.

Tee my06s IP-pikatesti ja kokeile, kuinka hyvin hallitset aineettomaan
omaisuuteen liittyvat asiat!




Televisio

Animaatio ja elokuvat

Ohjelmistot ja
digitaaliset pelit

Kirjallisuus

Musiikki

Markkinointiviestinta
Arkkitehtuuri

Muotoilu

Kulttuuri- ja
taidealan liikkeet

) Esittavat taiteet
Rulttuwri-

ja taide-
alat

Taiteellinen luominen
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Tv-ohjelmien tuottaminen ja lahettdminen;
maksulliset tv-kanavat

Elokuvien, videoiden- ja televisio-ohjelmien tuotanto;
elokuvien esittiminen; videofilmien vuokraus

Tietokonepelien kustantaminen;
ohjelmistojen suunnittelu ja valmistus

Painamista ja julkaisemista edeltavét palvelut; sidonta;
kirjojen tukku-, verkko- ja vahittdiskauppa;
kirjojen kustantaminen...

Tallenteiden tuotanto; viihde-elektroniikan valmistus;
soitinten valmistus; [...] tukku- ja vdhittaiskauppa;
aanitysstudiot ja 4anitteiden kustantaminen;
ohjelmatoimistot...

Arkkitehtuuripalvelut
Mainostoimistot

Taideteollinen muotoilu- ja suunnittelu;
graafinen muotoilu; sisustussuunnittelu;
teollinen muotoilu

Taide- ja antiikkiliikkeet; galleriat;
huutokauppakamarit; museoiden toiminta

Esittavat taiteet ja niitd palveleva toiminta

Taiteellinen luominen (itsendisten taiteilijoiden
alkuperdisteosten luominen)

Kuva luovien alojen kolmijako, Julkinen rahoitus luovien alojen
yrityksissd, Tyo- ja elinkeinoministerion julkaisuja 26/2013
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Muwistilista
mortustettanun tuotteisun
perustuoille yrityksille

1. Kirjalliset sopumukset ja niiden luotettava sdailyttaminen

Oletko tehnyt kirjalliset sopimukset tyontekijoiden, alihankkijoiden,
yhteistydkumppaneiden ja muiden tahojen kanssa? Oletko miettinyt, sdi-
lytdtké henkilokohtaiset tekijanoikeutesi itselldsi vai siirrdtkd ne yri-
tyksellesi? Ovatko allekirjoitetut sopimukset yhdessa paikassa ja helposti
loydettavissa?

2. Aineettomien oitkeuksien sitrtiminen yritykselle ja sa-
lassapito

Oletko varmistanut, ettd sinulla on kaikki tarvittavat oikeudet materiaa-
liin? Olethan siirtdnyt tyontekijoidesi tekijanoikeudet yrityksellesi? Oletko
varmistanut sopimuksissa, ettd alihankkijoilta ja yhteistydtahoilta seka
mahdollisilta muilta osapuolilta on hankittu riittavat oikeudet luomaasi
aineistoon? Oletko tehnyt tarvitsemasi salassapitosopimukset?

3. Muiden otkeuksien kunnioitttaminen

Onko koko tekijatiimilld tarpeelliset tiedot tekijanoikeuksista? Tietdvatko
kaikki, miten muiden tahojen luomia teoksia ja aineistoja voidaan kayttda
omassa tydssd? Onko tarvittavat sopimukset tehty, jos tdytyy hyddyntaa
muiden tekijanoikeuksia? Eihdn tuotteen tai teoksen nimi, logo, konsepti tai
muoto ole jo jonkun muun tahon kéytossa tai muulle taholle rekisteroity?

4. Rehitystyon dokumentointi

Onko kehitys- tai tekoprosessi dokumentoitu? Miten dokumentointi on ar-
kistoitu?

5. Twotteen sugjaaminen

Oletko suojannut tuotteesi nimen, logon ja sen keskeiset elementit tavara-
merkeilld ja mallisuojilla sekd varannut tarvittavat verkko-osoitteet?

6. Julkaisualusta/levityskanaoa

Kaytatko digitaalista julkaisualustaa? Tunnetko julkaisualustaan liittyvat
vaatimukset ja rajoitukset? Oletko sopinut levityskanavan kanssa ehdoista
nyt ja tulevaisuudessa?

7. Tietoswoja

Keradtko kayttajistd tietoja esimerkiksi julkaisualustan kautta? Tunnet-
ko henkilétietojen kasittelyn pelisddnnét ja oletko suunnitellut tietojen
kerdamiseen liittyvat mekanismit, niiden hyvaksyttidvyyden sekd kayt-
tdjien informoinnin tietojen kerddmisesta?

8. Julkaisusopimus/levityssopimus

Julkaisu- tai levityssopimus on keskeisin liiketoimintaasi vaikuttava sopi-
mus. Ymmarrédtko, mitd sopimuksen eri méarayksilla tarkoitetaan ja kuinka
pitkalle tulevaisuuteen olet sitonut kdtesi kyseiseen julkaisijaan/jakeluka-
navaan?

9. Hayttoehdot/End User License Agreement

Jos myyt tuotettasi julkaisualustan kautta, saatko kayttéehdot julkaisijalta?
Olethan varmistanut, ettd ne soveltuvat sinun tuotteesi julkaisemiseen?

10. Muu oikeudellinen sdidntely

Voiko tuotteeseesi liittyd muuta oikeudellista sddntelyd esimerkiksi ikdra-
joihin tai markkinointiin liittyen? Oletko ottanut niista selvaa?

Tamdn muistilistan tarkoitus on auttaa aineettoman omaisuuden hallinnassa.
Muistilista ei ole kaiken kattava. Jos et pysty vastaamaan ndihin kysymyksiin
tai sinulla on muuten epdselvid aineettomaan omaisuuteen liittyvid asioita,
hae asiantuntija-apua.




Muistilista
paloelulitketotmintaa
harjoittanille yrityksille

1. Kirjalliset sopumukset ja niiden luotettava sdailyttaminen

Oletko tehnyt kirjalliset sopimukset tyontekijoiden, alihankkijoiden,
yhteistydkumppaneiden ja muiden tahojen kanssa? Oletko miettinyt, sdi-
lytatkd henkilokohtaiset tekijanoikeutesi itselldsi vai siirrdtkd ne yri-
tyksellesi? Ovatko allekirjoitetut sopimukset yhdessa paikassa ja helposti
loydettavissa?

2. Mitd otkeuksia lwooutat ja mitd piddt itsellasi

Oletko suunnitellut tarkkaan, mita oikeuksia luovutat ja mitd pidéat itsellasi?
Oletko muistanut sopia muunteluoikeudesta ja oikeudesta siirtda tyo edel-
leen kolmannelle osapuolelle? Oletko sopinut, voitko kayttda tyotd referens-
siné?

3. Palvelun lisensointi

Miten huolehdit kehittdmési palvelun brandistd? Milld tavalla lisensoit
palvelua muille? Miten varmistat lisensoidun palvelun laadun?

4. Aineettomien otkeuksien stirtiminen yritykselle ja sa-
lassapito

Oletko varmistanut, ettd sinulla on kaikki tarvittavat oikeudet materiaa-
liin? Olethan siirtdnyt tyontekijoidesi tekijdnoikeudet yrityksellesi? Oletko
varmistanut sopimuksissa, ettd alihankkijoilta ja yhteisty6tahoilta seka
mahdollisilta muilta osapuolilta on hankittu riittdvat oikeudet luomaasi
palveluun? Oletko tehnyt tarvitsemasi salassapitosopimukset?

5. Muiden otkeuksien kunnioitttaminen

Onko koko tekijatiimillad tarpeelliset tiedot tekijanoikeuksista? Tietdvatko
kaikki, miten muiden tahojen luomia teoksia ja aineistoja voidaan kayttaa
omassa tydssa? Onko tarvittavat sopimukset tehty, jos tarvitaan muiden teki-
janoikeuksia? Eihdn palvelun nimi, logo, konsepti tai muoto ole jo jonkun
muun tahon kaytossa tai muulle taholle rekisteroity?

6. Rehitystyon dokumentointi

Onko kehitys- tai tekoprosessi dokumentoitu? Miten dokumentointi on ar-
kistoitu?

7. Palvelun sugjaaminen

Oletko suojannut palvelusi nimen, logon ja sen keskeiset elementit tavara-
merkeilld sekd varannut tarvittavat verkko-osoitteet? Onko palvelussa mui-
ta osia tai osa-alueita, joita voi suojata?

8. Muu otkewdellinen sadntely

Voiko tuotteeseesi liittyd muuta oikeudellista sddntelya esimerkiksi ikdra-
joihin tai markkinointiin liittyen? Oletko ottanut niista selvaa?

Tamdn muistilistan tarkoitus on auttaa aineettoman omaisuuden hallinnassa.
Muistilista ei ole kaiken kattava. Jos et pysty vastaamaan ndihin kysymyksiin
tai sinulla on muuten epdselvid aineettomaan omaisuuteen liittyvid asioita,
hae asiantuntija-apua.




Muistilista
kulttuurt- ja taidealojen
yrityksille

1. Raikkien tekyjdatiimin jasenten hwomioonottaminen

Olethan varmasti muistanut ja merkinnyt kaikki teoksen, tuotteen tai palve-
lun tekijat ylos?

2. Luoat koko tyoryhmadlta

Oletko varmistanut tarvittavat luvat koko tyoryhméan kaikilta tekijoilta?
Tieddtkd varmasti, keneltd lupaa on kysyttdavd? Ethan ole saanut lupaa
joltakin taholta varmistamatta, etta tdalla taholla on tarvittavat valtuudet
luvan antamiseen?

3. Rirjalliset sopimukset ja nitden luotettava sailyttiminen

Oletko tehnyt Kkirjalliset sopimukset tyontekijoiden, alihankkijoiden,
yhteistydkumppaneiden, tydryhmén kaikkien jasenten ja muiden tahojen
kanssa? Oletko miettinyt, sdilytdtko henkilékohtaiset tekijdnoikeutesi itsel-
lasi vai siirratko ne yrityksellesi? Ovatko allekirjoitetut sopimukset yhdessa
paikassa ja helposti loydettdvissa?

4. Aineettomien oikeuksien siirtiminen twottajalle ja sa-
lassapito

Oletko varmistanut, ettd sinulla on kaikki tarvittavat oikeudet materiaa-
liin? Olethan siirtdnyt tyontekijoidesi tekijdnoikeudet itsellesi tai yrityksel-
lesi? Onko jarkevampaa siirtda oikeudet yritykselle vai pitda ne itsella? Olet-
ko varmistanut sopimuksissa, ettd alihankkijoilta ja yhteisty6tahoilta seka
mahdollisilta muilta osapuolilta on hankittu riittdvat oikeudet luomaasi
palveluun, tuotteeseen tai teokseen? Oletko tehnyt tarvitsemasi salassapi-
tosopimukset?

5. Muiden otkeuksien kunnioitttaminen

Onko koko tekijatiimillad tarpeelliset tiedot tekijanoikeuksista? Tietdvatko
kaikki, miten muiden tahojen luomia teoksia ja aineistoja voidaan kayttaa
omassa tydssd? Onko tarvittavat sopimukset tehty, jos tdytyy hyddyntaa
muiden tekijdnoikeuksia? Eihdn teoksen, tuotteen tai palvelun nimi, logo,
konsepti tai muoto ole jo jonkun muun tahon kaytdssa tai muulle taholle
rekisterdity?

6. Rehitystyon dokumentointi

Onko kehitys- tai tekoprosessi dokumentoitu? Miten dokumentointi on ar-
kistoitu?

7. Palvelun tai tuotteen sugjaaminen

Oletko suojannut tuotteesi tai palvelusi nimen, logon ja sen keskeiset ele-
mentit tavaramerkeilld sekd varannut tarvittavat verkko-osoitteet?

8. Muu otkewdellinen sadntely

Voiko tuotteeseesi liittyd muuta oikeudellista sddntelya esimerkiksi ikdra-
joihin tai markkinointiin liittyen? Oletko ottanut niista selvaa?

Tamdn muistilistan tarkoitus on auttaa aineettoman omaisuuden hallinnassa.
Muistilista ei ole kaiken kattava. Jos et pysty vastaamaan ndihin kysymyksiin
tai sinulla on muuten epdselvid aineettomaan omaisuuteen liittyvid asioita,
hae asiantuntija-apua.




Mild tasoUa

yrityksest on?

IP-pikatesti
yritykselle

Onko yrityksest aineeton omaisuus kunnossa?

1. Yrityksen nimi: Sopiiko yrityksesi toimintaan vield
vuosienkin kuluttua? Oletko rekisterdinyt yrityksesi nimen
tarkalleen siind muodossa missa sitd kdytetaan?

Ehké jonakin pdivdnd myyt yrityksesi? Uudelle omistajalle on
tarkead, ettd nimi on rekisterdity kayttomuodossaan ja etta se erot-
tuu kilpailijoista. Valitse nimi siten, ettd se soveltuu nettimarkki-
nointiin.

2. Verkkosioujen osoite: Oletko varannut verkkotun-
nuksen kaikilla tdrkeimmilld péétteilld (com, net, fi, info,
eu...)?

Jos et varaa tarkeimpid péatteitd, joku toinen tekee sen ja haittaa
markkinointiasi.

3. Tuotteiden ja palvelujen nimet: Onko sinulla
yksinoikeus tuotteittesi ja palveluittesi nimiin?

Erottuva tavaramerkki on Kkilpailuetu. ®-merkkia voit kayttaa,
kun merkki on rekisteroity. ™-merkkia (Trade Mark) voit kayttaa
vapaasti. Joskus kdytetddn myos SM-merkkia (Service Mark).

4. Tuotteiden muoto eli design: Onko tuotteittesi
ja palveluittesi ulkoiset muodot suojattu mallioikeuden
rekisterdinnilld?

Tuotteen ulkomuoto vaikuttaa ostopadtokseen ja kaytettavyyteen.
Onnistunut design on Kkilpailuetu ja se kannattaa rekisterdida.
Huomaathan, ettd palvelujakin voi muotoilla.

Kylla
vastauksia:

KYLLA

5. Tekijinoikeudet: Tieddtkd mitd ©-merkki tarkoit-

taa? Osaatko kayttaa sita?

Vaikka © -merkki (Copyright) ei synnyta tekijanoikeutta, se
kuitenkin ehkéisee laitonta kopiointia ja vahvistaa kuvaa fiksusta
yrityksestd. Merkkia voit kayttda vapaasti. Kaikissa teoksissa ja
joka sivulla kannattaa olla ©-merkKki ja tekijdn nimi.

6. Keksinnot eli tekniset ratkaisut: Tiedatks, mitéd

patentti tarkoittaa ja osaatko laatia lisenssisopimuksen?
Patentti ja hy6dyllisyysmalli (nk. pikkupatentti) antavat oikeuden
kieltdd muilta tarkoin médritellyn teknisen ratkaisun kayton.
Lisenssisopimuksella oikeuden haltija antaa toiselle luvan kayttaa
keksintod korvausta vastaan.

7. Litkesalaisuwdet: Suojeletko kilpailuetusi kannalta
tarkeita seikkoja?

Alé ole hyvéduskoinen. Ald kerro enempéé kuin yhteistydn kannal-
ta on tarpeen. Tee salassapito- ja kilpailukieltosopimukset myds
omien tyontekijoittesi kanssa. Nykyinen tyontekijdsi voi huomen-
na olla kilpailijasi.

8. Verkosto: Oletko tehnyt kirjalliset sopimukset
yhteistydkumppaneiden kanssa?

Menestyminen on usein kiinni oikeista kumppaneista. Muista,
ettd yrityksid ostetaan ja myyddin. Uudet omistajat eivat ehka
tiedd, mihin edelliset ovat sitoutuneet. Viimeistaan silloin joudut
kaivamaan esiin sopimuspaperit.

9. Arkistointi: Oletko koonnut tiedot aineettomasta

omaisuudestasi yksiin kansiin?

Tieto on tarked kilpailutekijd — kunhan se on1dydettdvissd. Siksion
tarkedd koota kaikki IP-asiat sekd mainokset, kuvastot jne. talteen
koko yrityksen toiminnan ajalta. Myos erilaisilla tutkimuksilla ja
selvityksilld voi olla kaupallista arvoa, piddthdn nekin tallessa.

10. Yrityksen strategia: Tiedatks, mika on yrityksesi
kilpailuetu?

Kilpailussa voit pérjatd toiminnan tehokkuudella, olemalla
erilainen kuin kilpailijat tai keskittymé&lld méaarattyihin asiakkai-
siin. Rakenna kilpailuetusi siten, ettd se on suojattavissa. Voit valt-
tda turhan hintakilpailun ja sinulle kertyy arvokasta aineetonta
omaisuutta.

Laatinut innovaatioasiantuntija Jouni Hynynen, www.jounihynynen.com
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