
11.3.2026
Jonna muurinen, Kuulu oy



Muokkaa ots. perustyyl. 
napsautt.



Keuke au'aa yrityksiä kehi'ymään ja kasvamaan 
- neuvomme amma5taidolla kaikissa 
yritystoimintaan lii'yvissä asioissa maksu'omas8





Millaisissa asioissa autamme?



















Jonna Muurinen
Kuulu Oy perustaja, toimitusjohtaja

üKansainvälisen yritysviestinnän maisteri
ü Digitaalisen markkinoinnin erikoistumisopinnot
ü Brändäyksen ja palvelumuotoilun 
erikoistumisopinnot
ü 25 vuoden kokemus kv. markkinoinnista 
& viestinnästä
ü Noin 1000 konsultoitua yritystä
ü Oma lempisome Linkedin & IG stoorit



MARKKINOINTIA, JOKA TUOTTAA MITATTAVIA TULOKSIA 

Strategia & asiakasymmärrys
Syvällinen tuntemus yleisöistä 
ja tekoälylla tehostettu 
sisällöntuotanto

Luovuus & data
Vaikuttavat videot ja 
datavetoinen 
sisällöntuotanto

Luotettava kumppani
Pitkäjänteinen yhteistyö 
ja mitattavat tulokset

🏢 Oulu & Helsinki 📊 Digimarkkinointi 📹 Videotuotannot 🧑🎓 Koulutukset



Lisää tekstinosto
halutessasi tähän

käytännöt

• Kysyä saa milloin vain 
> käytä chatia (ryhmä on ISO)
> vain kysymällä ja kuuntelemalla 
opitaan!









Esimerkki 1: Kampaaja

1⃣ Kenelle puhut?
👉 kiireinen työssäkäyvä nainen

2⃣ Mitä ongelmaa autat 
ratkaisemaan?
👉 hiukset näyttävät helposti 
rasvaisilta ja latvat kuivuvat

3⃣ Mitä hyödyllistä voit näyttää 
tai kertoa?
👉 vinkki: miten hiukset pestään 
niin, että ne pysyvät pidempään 
puhtaina

💡 Somesisältö:
"Yksi yleinen virhe hiusten 
pesussa – näin saat hiukset 
pysymään pidempään puhtaina."

Esimerkki 2: Tilitoimisto

1⃣ Kenelle puhut?
👉 yksinyrittäjä

2⃣Mitä ongelmaa autat 
ratkaisemaan?
👉 epävarmuus verotuksesta ja 
vähennyksistä

3⃣Mitä hyödyllistä voit 
näyttää tai kertoa?
👉 kolme yleisintä virhettä 
yrittäjän verotuksessa

💡 Somesisältö:
"3 yleistä virhettä, joita 
yksinyrittäjät tekevät 
verotuksessa."

Esimerkki 3: LVI-yritys

1⃣ Kenelle puhut?
👉 omakotitalossa asuva 
perhe

2⃣Mitä ongelmaa autat 
ratkaisemaan?
👉 ilmanvaihto ei toimi 
kunnolla

3⃣Mitä hyödyllistä voit 
näyttää tai kertoa?
👉miten huomaat, että 
ilmanvaihto kaipaa huoltoa

💡 Somesisältö:
"3 merkkiä siitä, että 
ilmanvaihtosi tarvitsee 
huoltoa."







Esimerkki 1: Fysioterapeutti

👉 vinkki
3 liikettä, jotka helpottavat 
niska-hartiajännitystä 
työpäivän aikana

👉 yleinen virhe
Yleinen virhe venyttelyssä, joka 
voi pahentaa selkäkipua

👉 asiakkaan kysymys
"Milloin selkäkivun takia 
kannattaa tulla 
fysioterapiaan?"

👉 kulissien takaa
Päivä fysioterapeutin työssä –
mitä vastaanotolla oikeasti 
tapahtuu

Esimerkki 2: Tilitoimisto

👉 vinkki
3 asiaa, jotka yrittäjän 
kannattaa tarkistaa ennen 
tilinpäätöstä

👉 yleinen virhe
Yksi yleinen virhe, jonka 
yksinyrittäjät tekevät 
kirjanpidossa

👉 asiakkaan kysymys
"Voinko vähentää tämän kulun 
verotuksessa?"

👉 kulissien takaa
Millainen päivä on 
tilitoimistossa kiireisimpään 
aikaan

💡 Samalla rakennat 
asiantuntijamielikuvaa.

Esimerkki 3: LVI-yritys

👉 vinkki
Näin huollat 
ilmanvaihtokoneen 
suodattimet itse

👉 yleinen virhe
Yleinen virhe ilmanvaihdon 
säädöissä kotona

👉 asiakkaan kysymys
"Kuinka usein ilmanvaihto 
pitäisi huoltaa?"

👉 kulissien takaa
Mitä tapahtuu ilmanvaihdon 
huoltokäynnillä

💡 Tämä toimii hyvin teknisille 
palveluyrityksille.
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HARJOITUS
Tehdään pieni 
sisältösuunnitelma



Harjoitus: tee viikon somesisällöt 

Harjoitus: suunnittele yksi sisältöteema ja 
siitä 5 postausta

Vaihe 1 – valitse asiakas ja ongelma

• Kirjoita ylös:

1. Kenelle puhut?

2. Mitä ongelmaa autat ratkaisemaan?

3. Mitä hyödyllistä voit näyttää tai kertoa?

👉 Tämä muodostaa yhden sisältöteeman.

Vaihe 2: tee teemasta 5 sisältöä

Käytä tätä mallia:

1. Vinkki

2. yleinen virhe

3. asiakkaan kysymys

4. kulissien takaa

5. nopea video

👉 Nyt sinulla on 5 somepostausta yhdestä 
teemasta.



Harjoitus: tee kuukauden somesisällöt 
• Vaihe 3 harjoituksessa: tehosta sisältöä tekoälyllä

• Kun osallistujilla on yksi teema ja 5 sisältöä, anna heille tämä prompti.

Prompti

"Toimin [täydennä ammatti].
Kohderyhmäni on [täydennä asiakas].
Heidän haasteensa on [täydennä ongelma].

Suunnittelin somesisältöjä tästä aiheesta:

– vinkki
– yleinen virhe
– asiakkaan kysymys
– kulissien takaa
– lyhytvideo

Anna tästä aiheesta vielä 10 uutta somepostausideaa, jotka kiinnostavat kohderyhmääni."



Resursointi ja prosessi



Tunnetulle brändille kaikki on 
helpompaa







Sisältöesimerkki : Ajankohtaisuus



MUISTUTUS YRITYKSEN OLEMASSAOLOSTA



Sisältöesimerkki: Tuotteen luominen



Sisältöesimerkki: konseptit



Sisältöesimerkki: Huumoria ja pilkettä silmäkulmassa



Sisältöesimerkki: Behind the scenes



Sisältöesimerkki: UKK/FAQ



Sisältöesimerkki: Opeta (ostamaan)



Sisältöesimerkki: 
Tuote-esittely / tuote-
suosittelu



Sisältöesimerkki: Oma tuote uudessa ympäristössä



Sisältöesimerkki: Miksi olemme olemassa?



Sisältöesimerkki: Vastuullisuus

Hesburger
Pohjolan matka
Leca Finland



Sisältöesimerkki: Hyödyllisen tiedon jakaminen



T
e

vii#aukset



INSTAGRAM STORIES
LINKKI STORYYN

• Ohjaa ihmisiä 
verkkosivuillenne

• 1 linkki / story

• Linkkitarran tekstiä on 
mahdollista muokata

• Jos kirjoitat liian pitkän 
mukautetun tekstin, alku siitä 
näkyy ja perään tulee …



INSTAGRAM
STORIES & 
KOHOKOHDAT

Kuva tai video 
(yksittäinen video 
max 60 s)

Koko 6:19

Sisältö katseltavissa 
24 h ajan
- Nosta parhaat 
sisällöt kohokohtiin

Hyödynnä linkkejä

Storeista voi myös 
tykätä



INSTAGRAM Linkit

• Voit lisätä 5 eri linkkiä bio-osioon

• Linktr.ee -työkalu
• Voit laittaa profiiliin useampia linkkejä

• Maksuton versio ajaa asiansa

• Maksullisessa versiossa saat 
brändivärit käyttöön

Lisää julkaisutekstien loppuun  
”linkki profiilissa! / linkki biossa!”



MARKKINOINNIN
MITTAAMINEN



KESKEISET MITTARIT ZERO-CLICK-AJASSA

NÄYTTÖKERRAT / REACH
Kuinka monta kertaa sisältösi nähtiin? 
Seuraa Google Search Consolesta näyttökertoja ja 
somessa reach-lukuja. Näyttökerrat voivat kasvaa vaikka 
klikkaukset laskevat.

ENGAGEMENT / SITOUTUMINEN
Tykkäykset, kommentit, jaot, tallennukset. 
Painota laadullista sitoutumista – tallennukset ja pitkät kommentit 
ovat erityisen hyviä signaaleja.

AIKA JA KATSELU
Videon keskimääräinen katseluaika, dwell time. Algoritmit 
painottavat sisältöä, jonka parissa viivytään ja joka katsotaan 
loppuun.

PROFIILIVIERAILUT JA SEURAAJAKASVU
Zero-click-sisältö kasvattaa kiinnostusta brändiäsi kohtaan. 
Ihmiset alkavat seurata tiliäsi tai vierailla profiilissasi etsiäkseen 
lisää.

BRÄNDIN MAININNAT
Puhutaanko brändistäsi keskusteluissa, listoissa tai suosituksissa? 
Käytä mediaseurantaa tai sosiaalisen kuuntelun työkaluja.

BRÄNDIHAKUJEN MÄÄRÄ
Kun ihmiset näkevät sisältöjäsi, he saattavat myöhemmin hakea 
yrityksesi nimellä. Kasvavat brändihaut ovat vahva merkki 
tunnettuuden paranemisesta.









Mistä liikkeelle?
https://adsmanager.facebook.com/

https://adsmanager.facebook.com/


Valitse tämä, kun haluat saada sisällöllesi 
mahdollisimman paljon katselukertoja.

Valitse tämä, kun haluat ohjata somekanavasta
verkkosivuille.

Valitse tämä, kun haluat saada ihmiset reagoimaan.

Valitse tämä, kun haluat saada suorittamaan toiminnon, 
esim. vastaamaan kyselyyn / osallistumaan webinaariin.

Valitse tämä, kun haluat saada aikaan myyntiä.

Valitse tämä, kun haluat markkinoida sovellusta.

Kun mainostat, valitse aina ensin tavoite



Sosiaalisen median kanavien lainalaisuudet

• Somekanavat ovat vain yksi markkinointikanava muiden joukossa

• Some EI korvaa nettisivuja, joka on ainoa ”oma media”

• Somessa merkityksellistä on
1. Aktiivisuus
2. Sisältö
3. Algoritmien tunteminen
4. Sisältömuodot
5. Oman yleisön tunteminen ja heille räätälöity sisältö



TOP 3



TOIMENPIDELISTA



Kiitos!
Linkkaudutaan myös 
Linkedinissä!


