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?9Keuke auttaa yrityksia kehittymaan ja kasvamaan
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NNA 2025

/
asiakkaistamme
suosittelisi
o palvelujamme
toisille

asiakkaistamme koki saamansa neuvonnan yrityksille
hyodylliseksi yrityksen kehittamisen kannalta

asiakkaistamme sai apua juuri
niissa asioissa, joihin he hakivat apua

kehittamishaluista asiakasta

asiakkaalle
omistautunutta
asiantuntijaa

KASVUN MANMDOLLISTAJA

liikketoiminta-

tai projekti-
suunnitelmaa
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AELIK3

UN MAHDOLLISTAJA

KUTSU: KEUKEN JOKA YRITTAJAN TALOUSKOULU

KUUNTELE,

MITA TILINPAATOS

OSAA KERTOA

TIISTAI 24.3.2026 KLO 17-19.30
(kahvit tarjolla klo 16.30 alkaen)

NURMIJARVEN KUNNANTALO

(Keskustie 2 B, Nurmijarvi)

TILAISUUS ON MAKSUTON



AELIK3

KASVUN MAHDOLLISTAJA

KUTSU: KEUKEN KANSAINVALISTYMISAAMU

ILTALAIVALLA
RUOTSIIN

JA SIELTA KOKO MAAILMAAN

TIISTAI 14.4.2026 KLO 9-11 JA KLINIKAT 12-15
(kahvit tarjolla klo 8.30 alkaen)

KEUKEN TOIMISTO

(Puuvalonaukio 2 D 2.krs, Kerava)

TILAISUUS ON MAKSUTON




» KESKIVIIKKO 3.6.2026 KLO 16.30-19.30

KRAPIN ONNELA

(Rantatie 34, Tuusula) ((EUKE ‘v‘/vrittajat

» TILAISUUS ON MAKSUTON KASVUN MAHDOLLISTAJA

UUSIMAA




AELIK3

KASVUN MAHDOLLISTA

Innostuitko?

Varaa aika maksuttomaan neuvontatapaamiseen.




Tervetuloa
Keukeen!

Varaa tapaamisaika
www.keuke.fi




JONNA MUURINEN

Kuulu Oy perustaja, toimitusjohtaja

v'Kansainvalisen yritysviestinnan maisteri

v Digitaalisen markkinoinnin erikoistumisopinnot
v Brandayksen ja palvelumuotoilun
erikoistumisopinnot

v' 25 vuoden kokemus kv. markkinoinnista

& viestinnasta

v Noin 1000 konsultoitua yritysta

v Oma lempisome Linkedin & IG stoorit

KUULU
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MARKKINOINTIA, JOKA TUOTTAA MITATTAVIA TULOKSIA
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STRATEGIA & ASIAKASYMMARRYS LUOVUUS & DATA LUOTETTAVA KUMPPANI

Syvdllinen tuntemus yleisgistd Vaikuttavat videot ja

ja tekodlylla tehostettu datavetoinen
sisdlléntuotanto sisdlléntuotanto

- T\ i

(H Oulu&HeIsinki) Cm Digimarkkinointi) (,—: Videotuotannot) (‘V Koulutukset )

Pitk&janteinen yhteistyd
ja mitattavat tulokset
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KAYTANNOT

* Kysya saa milloin vain

> kayta chatia (ryhma on ISO)

> vain kysymalla ja kuuntelemalla
opitaan!
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Yhden hengen markkinointitiimi: 3 roolia, 1 selkea prosessi

Yhden hengen markkinointitiimin suurin virhe on strategisen suunnittelun, luovan tuotannon ja rutiininomaisen julkaisun
sekoittaminen. Tama kolmivaiheinen malli erottaa nama roolit toisistaan, mika tekee markkinoinnista jarjestelmallista ja hallittavaa.

Vaihe 2: Tekijan hattu Vaihe 3: Julkaisijan hattu

Vaihe 1: Strategin hattu
Suunnittele harvoin Tuota erissa Tee rutiini

@ Suunnittele kerran =h Kirjoita siséltoa keskitetysti O Ajasta valmiit siséllot
kuukaudessa 60-90 minuuttia. =) 1-2 kertaa kuukaudessa. kerran viikossa.
Paata tarkein asiakastilanne ja Tee useampi (2-4) postaus Varaa tahan vain 15-30
sita tukevat sisaltoteemat. samalla istumalla. minuuttia.

@ Tuotos: Selked lista o' Keskity vain kirjoittamiseen, <> Julkaisu on tekninen
sisdltdaiheista. Lo dla julkaisuun. ¥=) toimenpide, ei luovaa tyota.
Tassa vaiheessa ei vield kirjoiteta Ald mieti algoritmeja tai Varmista otsikot, kuvat, linkit ja
mitaan sisaltoja.

taydellisyytta. CTA®.

Mallin tarkein peria

\/ Fokus on toistossa ja selkeydessa, ei taydellisyydessa. \/ Lopputulos: Markkinointi on hallittua ja tuntuu valmiimmalta.
Valtat jatkuvaa ideointia ja kilpailijoiden seuraamista. Sisallot syntyvat nopeammin ja jaksat noudattaa mallia.



Helppo sisaltosuunnitelma pienyritykselle

Tama malli auttaa palveluyrittdjaa rakentamaan somesisaltod, joka puhuttelee oikeaa yleis6a ja tarjoaa aitoa arvoa.
Sisaltosuunnitelma kiteytyy kolmeen ydinkysymykseen, jotka ohjaavat julkaisujen tekoa.

Jaa vinkkeja, esimerkkeja tai

Keskity asiakkaasi arjen haasteisiin
0 kokemuksia, jotka auttavat asiakasta.

O janiiden helpottamiseen.

Maarittele selkeasti se asiakas,
@ jonka haluat tavoittaa.

Kenelle puhut? 2 Mita ongelmaa ratkaiset? 3 Mita hyotya tarjoat?

Kaytannon toteutus .
© Sopii erityisesti palveluyrittajille @ ® Hyodynna vinkkeja ja kokemuksia =3

Maili on suunniteltu asiantuntijuuden 7 Nayta osaamisesi konkreettisten E—_] @

ja avun korostamiseen. tarinoiden kautta. L

- ..



Esimerkki 1: Kampaaja

& Kenelle puhut?
kiireinen tyossakayva nainen

& Mita ongelmaa autat
ratkaisemaan?

hiukset nayttavat helposti
rasvaisilta ja latvat kuivuvat

&J Mita hyédyllista voit nayttaa
tai kertoa?
vinkki: miten hiukset pestaan
niin, etta ne pysyvat pidempaan
puhtaina
. Somesisalto:

"Yksi yleinen virhe hiusten
pesussa - nain saat hiukset

pysymaan pidempaan puhtaina’

b

Esimerkki 2: Tilitoimisto

& Kenelle puhut?
yksinyrittaja

& Mita ongelmaa autat
ratkaisemaan?

epavarmuus verotuksesta ja
vahennyksista

&J Mita hysdyllista voit
nayttaa tai kertoa?

kolme yleisinta virhetta
yrittajan verotuksessa

. Somesisalto:
"3 yleista virhetta, joita
yksinyrittajat tekevat
verotuksessa.”

Esimerkki 3: LVI-yritys

W Kenelle puhut?
omakotitalossa asuva
perhe

& Mita ongelmaa autat
ratkaisemaan?

ilmanvaihto ei toimi
kunnolla

&J Mita hyédyllista voit
nayttaa tai kertoa?

miten huomaat, etta
ilmanvaihto kaipaa huoltoa

. Somesisalto:

"3 merkkia siita, etta
ilmanvaihtosi tarvitsee
huoltoa.



Mlta osakevyhtiiino
“enainakin pakkoa
@

onks sulla hilsetta

& kristianvarjonenha
'ﬂ ir ja de reghair Seuraa . 4% ladyledgerfie S
|} | =) g Vinkki ‘.'HtC-"‘_’f'\?,.\__ - Pl Y ger.n euraa

g’ ¥ N

Hilse on tosi yleinen vaiva fa oy orma_pansaieh STt &

NCa\Y . @ i toms




HELPPO SISALTOSUUNNITELMA PIENYRITYKSELLE: 4 IDEAN MALLI

Opastaa pienyrittdjia luomaan viikon sisallot helposti hyédyntamalla neljaa erilaista nakékulmaa.

VINKIT JAHYODYT s X VIRHEET JA KOMPASTUSKIVET
Jaa arvokkaita vinkkeja ja neuvoja, ~\ & g‘\_ g:;ae ﬁ!gﬁméén yleisia virheita ja

Opastus: Valta yleisin
pesuvirhe - lilan kuuma
vesi ja liiallinen

jotka auttavat asiakkaitasi. \\[ /\
Vinkki hiustenhoitoon: U=l
Oikean hoitoaineen valinta ja
kaytto parhaan lopputuloksen E
saavuttamiseksi. (7

. shampoon kaytto.
VIIKON SISALLOT
KERRALLA VALMIIKSI
ARKISET HETKET JA T aoauwe KYSYMYKSET JA VASTAUKSET
KULISSIEN TAAKSE N aaton kol it Vastaa asiakkaiden usein kysymiin
Nayta aitoa arkea ja yrityksen julkaisut. kysymyksiin suoraan.
toimintaa kulissien takana.
Suora vastaus: "Kuinka

usein hiukset tulisi leikata?”
- Vastaa selkeasti asiakkaan

kysymykseen.

v _
[ Videosisaito: Lyhyt video Q =
tyopaivasta kampaamossa, “
: ¥ jossa naytetaan tunnelmaa —

ja tiimityota.




Esimerkki 1: Fysioterapeutti

vinkki
3 liiketta, jotka helpottavat
niska-hartiajannitysta
tyopaivan aikana

yleinen virhe
Yleinen virhe venyttelyssa, joka
voi pahentaa selkakipua

asiakkaan kysymys
"Milloin selkakivun takia
kannattaa tulla
fysioterapiaan?"

kulissien takaa
Paiva fysioterapeutin tyossa -
mita vastaanotolla oikeasti
tapahtuu

b

Esimerkki 2: Tilitoimisto

vinkki
3 asiaa, jotka yrittajan
kannattaa tarkistaa ennen
tilinpaatosta

yleinen virhe
Yksi yleinen virhe, jonka
yksinyrittajat tekevat
kirjanpidossa

asiakkaan kysymys
"Voinko vahentaa taman kulun
verotuksessa?"

kulissien takaa
Millainen paiva on
tilitoimistossa kiireisimpaan
aikaan

. Samalla rakennat
asiantuntijamielikuvaa.

Esimerkki é’i“Lv-l-yritys» -

vinkki

Nain huollat
ilmanvaihtokoneen

suodattimet itse

yleinen virhe
Yleinen virhe ilmanvaihdon
saadoissa kotona

asiakkaan kysymys
"Kuinka usein ilmanvaihto
pitaisi huoltaa?"

kulissien takaa
Mita tapahtuu ilmanvaihdon
huoltokaynnilla

. Tama toimii hyvin teknisille
palveluyrityksille.



KYSY MIKO LTA

Esita minulle kysymys

Miten ponnistusvoimaa voi lahtea D‘
harjoittelemaan? =«
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HELPPO SISALTOSUUNNITELMA: 1 AIHE JA 8 SISALTOA

L

LITSEYKSI
'KESKEINEN AIHE

A

Kaikki sisalto rakentuu yhden
selkedn teeman tai idean ympirille.

0L

VIDEO JA ASIAKKAAN KYSYMYS KARUSELLI JA PODCAST JA
VINKKIPOSTAUS JAENNEN-JALKEEN  STORY-JULKAISU BLOGIARTIKKELI UUTISKIRIE
Tee aiheesta lyhyt video Vastaa yleiseen Jaa aiheesta rennompaa, Luo monipuolinen Aanita aiheesta lyhyt
ja listaa hyodyllisia kysymykseen ja nayta hetkessa eldavaa sisaltoa kuvakaruselli ja kirjoita podcast-jakso ja tiivista
vinkkeja tekstimuodossa. konkreettinen muutos tarina-osiossa. aiheesta syvallisempi se uutiskirjeeseen.
tai lopputulos. blogipostaus.

A Notebook



HARJOITUS

Tehdaan pieni
sisaltosuunnitelma




HARJOITUS: TEE VIIKON SOMESISALLOT

Harjoitus: suunnittele yksi sisaltoteemaja  Vaihe 2: tee teemasta 5 sisaltoa
siita 5 postausta

Kayta tata mallia:

Vaihe 1 - valitse asiakas ja ongelma 1 Vinkki

* Kirjoita ylos:

2. yleinen virhe
1. Kenelle puhut? 3. asiakkaan kysymys
2. Mita ongelmaa autat ratkaisemaan? 4. kulissien takaa
3. Mita hyodyllista voit nayttaa tai kertoa? 5. nopea video
Tama muodostaa yhden sisaltoteeman. Nyt sinulla on 5 somepostausta yhdesta
teemasta.

b



HARJOITUS: TEE KUUKAUDEN SOMESISALLGT

* Vaihe 3 harjoituksessa: tehosta sisaltoa tekoalylla
« Kun osallistujilla on yksi teema ja 5 sisaltda, anna heille tama prompiti.

Prompti

"Toimin [taydenna ammattil.
Kohderyhmani on [taydenna asiakasl.
Heidan haasteensa on [taydenna ongelmal.

Suunnittelin somesisaltoja tasta aiheesta:

— vinkki

- yleinen virhe

— asiakkaan kysymys
— kulissien takaa

- lyhytvideo

Anna tasta aiheesta viela 10 uutta somepostausideaa, jotka kiinnostavat kohderyhmaani.'

b



RESURSOINTI JA PROSESSI

Opas pienyrittdjille selkean ja aikaa saastavan sisallontuotannon toimintamallin luomiseen.

VALMISTELU JA TYOKALUT SISALLON MONISTAMINEN JA TEKOALY

SUUNNITTELE ETUKATEEN JA VALMIIT VISUAALISET POHJAT MONISTA JA VERSIOI YKSI OTA TEKOALY MUKAAN
TEE KERRALLA ENEMMAN HELPOTTAVAT ARKEA SISALTO MONEKSI SISALLONTUOTANTOON

o 3

—
0=
>)
~ &
Sddsta resursseja valmistamalla Kayta Canvan kaltaisia tyokaluja, Muuta kuvat videoiksi ja videot Hyodynna tekodlya erityisesti
useampi sisalto yhdella kertaa. joissa on valmiit kuvakoot ja tekstiksi eri kanaviin, sisdllon monistamisessa ja

brandi-ilme, versioinnissa.,






KOHDERYHMAN RELEVANSSI > YLEINEN HUOMIO

5 % Ostamassa nyt
' Markkinoinnin tehtava on
vaikuttaa niihin 95 %:iin, jotka
95 % ostavat myohemmin, jos viesti

Ostamassa on relevantti.
myohemmin

Vain noin 5 % kohderyhmasta
on ostamassa nyt.




[) Edits

# Download on the GETITON
[ L S App Store J [" Google Play}




SISALTOESIMERKKI : AJANKOHTAISUUS

. e e . . RLUSIMONpaSLe oy . bousamonjuusto . kuusamonjuusto

uratane

Jos ei juustoa helluntaina
niin ¢i koko kesana.

383 tykkinysth

EUUSamOnausto TInaan vieteddn kartun panvad, ja

e B lMmMe il alenkn Kuusamon omas

~ —
AUS0-arrua! - Tassh kuva satd, un Juuso phls O L v l/‘\,]

maisieiemaan omaa nirek ko juustoaan

127 tykhdiysth

PRUSETOrUUES0 Muusemo fkodbsmas Muuso KUUSIMONUUSIO Fuuuiamonuusto M abunts
Flarhy Fliuusamonsurpatokeskus farhy Muusto Akess

Qv A Qv A

141 tykicaysta 246 tykkdysta
Pt 1ene Turwre O WA Lovest] phgam utpaieiin huusamonjuuito Manastuskaus: on startannut
5 ¢ vauhdila ympari Suomen. Joko sind olet eyt
kiydd poimimassa mancia? 4§




MUISTUTUS YRITYKSEN OLEMASSAOLOSTA
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SISALTOESIMERKKI: TUOTTEEN LUOMINEN
Y —

oQv

Qv W

1083 nayttokertaa 99 tykkhysth

kviacollection MLOVIAMAKERS Our mission is 10 loviacollection [MILLA] in the making. Al of cur bags
bring our makers and you, the users of Lovia 9 truly made by hand, and the weaving detail & an
reasures, together, All of the people in our... excellent example of this

getting |

by Fulvio

Lahets viest

Ibiati

Lahetd viesti



SISALTOESIMERKKI: KONSEPTIT

Kiitos, kun luit.




SISALTUESIMERKKI HUUMORIA JAPILKETTA SILMAKULMASSA

e
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Mi kato
ajattelen laatikon

ulkopuolelta-




SISALTOESIMERKKI: BEHIND THE SCENES

o
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SISALTOESIMERKKI: UKK/FAQ

Tutustu ilmaiseksi
ma-ke klo 16-19

Nain se toimii... MEILTA KYSYTAAN JUURI NYT:

A MIKS]
— B KINTEISTOVERONI
NOUSI?




SISALTOESIMERKKI: OPETA (OSTAMAAN)

Nain toimii:
;’ Valipala-automaatti

e prismalimingantulli

m .PQ‘SMA.FI-

MYYMALANOUTO

oQv - W

26 tykkis tista

peismalimingantulll Tervetulons kingttambin wattn
Myymalsnouto -palveiuamme Limingantulin
pramaan’

Kaytto on hyvin yksinkertasta seuraavia ohjeita
sewraten

1. Valese halusmnadi kin st rentapocion tuotioet
strustolts Prisema i

2 Valtse tompiste (Prisma Limingantuls) ja kikkas
‘Osta ja nouda” -poniketts (MUOM. alb paia “Lisah
ostoskorn’)

3 Shry maksamaan valisemasi tuotieet. (Ps. Musta
S-etukortti) B

4 24 wonin sisalls saat koodn, jolla voitt noutan
tloamasi 10otteet lokerkosta

S Noutoakas 0n 1Eauspdivil = 3 vworckasta

Jo o ot kun tauksis demasn ©

eprismalmngantull

fosuuskouppaanng fatovittiminenyiattas
smyymalanouio

sheippoxakivaa




,-"°"‘; Myssylarmi ==
I\ - o

Kot vilenes @ Myssy-kaus kuumenee! Saanemme esitelld taman heticen TOP 4 suotteet. A

Nodkia Kyro Orignal T
Lumd Mohlo-Pupey
Nakaly Ppa

SISALTOESIMERKKI: e
TUOTE-ESITTELY / TUOTE-

The temperatures are cooling down, and the Myssy season is heating up? Allow us to ntroduce
you the current TOP & products ¢
U I I I E LU 1. Nedida Kyrd Ongnal
2. Lumo Mohto Hood

3 Nabals Ppa
4. Jolas Sivakia

P

Which ene s your favorie?




SISALTOESIMERKKI: OMA TUOTE UUDESSA YMPﬁRISTﬁSSﬁ‘




SISALTOESIMERKKI: MIKSI OLEMME OLEMASSA?

YTK
1pv-Q
Tuntuuko, etta toissa puhutaan liian

monimutkaisesti? Olet térmannyt jargoniin!...
Nayta lisaa

asiakasrajapinta

suom. TyO, jossa ollaan tekemisissa

YTK auttaa

tulkkaamaan
tydelamaa




SISALTOESIMERKKI: VASTUULLISUUS

uusi energiaa,

ad

kutep tuulisahkoa;= -
maalampbaja Miten ekologisen
aurinkoenergiaa. , vastuun tekomme
N AR nayttaytyvat
ey yhteiskunnalle?
Al

Hesburger
Pohjolan matka

' Leca Finland

Rakennetaan yhdessa
kestava tulevaisuus




SISALTOESIMERKKI: HYODYLLISEN TIEDON JAKAMINEN
Y — o et B Youm—

okoa puulaatik
Kiinnita tukirg

QY W LQY N Qv W

341 nhiyttokertaa 386 nliyttokertaa 475 niyttokertaa
krautasuomi Seindpuutarhasta saat kitevin krautasuomi Kolmivirinen lukuvansesnd herattaa krautasuomi Kaipaatko terassille lisad omaa rauhaa?
lydtypuutarhan, terassin ndkdsuoian sekd pihan huoneen eloon, Tao valkkapa lastenhuoneen seindlle Rakenna tyylicas rimaseina itse! Katso ohjeet ja
silmanilen, Kalso ohjeet ja tarvikkeet: k-rauta. iy fiamingon hoyhenenpehmea syll. Katso ohyeet: k- tarvikkeet: k-rauta fi/nakosuoja
kasvimaa-seinalle ravta filiukuvarjattu-seina

fkrauta #jatapikesi gpihaka #terass frimasena
#krouta fpibalia #seindpuutarha BiStaakesi FDIY Frauta 2jataalkes Bssustusinspiraatio #sisustus #ndkosuoja #DIY Kesd #phajopuutarha

R T Mkesd skasvattaminen Fstultaminen #inspraatio #lastenhuone #maalaus Shukuvan

~. Wpdhajapuutarha Bpiba Fpuutarha #flamingo #sisustustrendit

N



BRANDIN DIGITAALINEN AUKTORITEETTIVERKOSTO

Digitaalinen auktoriteetti on yhdistelma ihmisten luottamusta

LOYDETTAVYYSJA i maestomaovoss VAIKUTTAMINEN JA
HAKUKONEYMPARISTO | efosonenionavess zeociaCsiaaviele. - (© GISRITOVERKOSTO
HAKUKONEET JA
AI-YHTEENVEDOT

Google (E-E-A-T) ja Al-vastausten
lahteeksi paaseminen ovat

Linkedin-aktiivisuus ja
asiantuntijanikemykset ovat

(a \@ AJATUSIOHTAJUUS
e 5l 9 l (THOUGHT LEADERSHIP)

R . 52'.'.?.1‘3:2"&"2‘323‘1‘;’&““.,
SOSIAALINEN JA SYVENTAVAT JA
KESKUSTELEVA HAKU OPETTAVAT FORMAATIT
TikTok ja ChatGPT haastavat Videot, webinaarit ja podcastit
perinteisen haun erityisesti rakentavat syvaa luottamusta ja
nuorempien kohderyhmien asiantuntija-asemaa.
keskuudessa.
“CITABLE CONTENT” Gt OMISTETUT JA
-VITATTAVUUS | BB ==weac| ANSAIDUT KANAVAT
Selkedt vaitteet, data ja FAQ-rakenteet —|B=| omat uutiskirject ja toimialamedian

auttavat bréndid nousemaan
Al-vastausten lahteeksi.

v viittauksetvarmistavat auktoriteetin
-~ sallymisen alustamuutoksista huolimatta.



INSTAGRAM STORIES
LINKKI STORYYN

* Ohjaa ihmisia
verkkosivuillenne
 1linkki / story

* Linkkitarran tekstia on
mahdollista muokata

 Jos kirjoitat liilan pitkan
mukautetun tekstin, alku siita
nakyy ja peraan tulee ..

Peruuta Lisaa linkki

DIGIMARKKINOINNIN

2021-2022

DIGIMARKKINOINNIN

2021-2022

@ KUULU.FI



INSTAGRAM P ¥ A
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Kuva tai video
(yksittdinen video
max 60 S)

Koko 6:19
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Sisalto katseltavissa
24 h ajan

- Nosta parhaat
sisallot kohokohtiin

Hyodynna linkkeja

Storeista voi myos
tykata



INSTAGRAM LINKIT

» Voit lisata 5 eri linkkia bio-osioon

* Linktr.ee -tyokalu
* Voit laittaa profiiliin useampia linkkeja
* Maksuton versio ajaa asiansa
« Maksullisessa versiossa saat
brandivarit kayttoon

Lisaa julkaisutekstien loppuun
"linkki profiilissa! / linkki biossa!”

-

& | Linktree

KUULU

KOULUTUSKALENTERI

FREELANCER-HAKU
LAMETA AVOIN TYOHAKEMUS

SOMEAGENTTI
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KESKEISET MITTARIT ZERO-CLICK-AJASSA

O
NAYTTOKERRAT / REACH

Kuinka monta kertaa sisaltdsi nahtiin?

Seuraa Google Search Consolesta nayttdkertoja ja
somessa reach-lukuja. Nayttdkerrat voivat kasvaa vaikka
klikkaukset laskevat.

AIKA JA KATSELU

Videon keskimaarainen katseluaika, dwell time. Algoritmit
painottavat sisaltda, jonka parissa viivytaan ja joka katsotaan
loppuun.

BRANDIN MAININNAT

Puhutaanko brandistasi keskusteluissa, listoissa tai suosituksissa?
Kayta mediaseurantaa tai sosiaalisen kuuntelun tydkaluja.

¢

ENGAGEMENT / SITOUTUMINEN

Tykkaykset, kommentit, jaot, tallennukset.
Painota laadullista sitoutumista - tallennukset ja pitkat kommentit
ovat erityisen hyvia signaaleja.

O+
[
PROFIILIVIERAILUT JA SEURAAJAKASVU

Zero-click-sisaltd kasvattaa kiinnostusta brandiasi kohtaan.
Ihmiset alkavat seurata tilidsi tai vierailla profiilissasi etsidkseen
lisaa.

Q

BRANDIHAKUJEN MAARA

Kun ihmiset nakevat sisaltdjasi, he saattavat myohemmin hakea
yrityksesi nimella. Kasvavat brandihaut ovat vahva merkki
tunnettuuden paranemisesta.



Kﬁvijﬁtiedot €} Facebook w @01

Tarkista muun muassa tehokkuuden tulokset

L Yieiskatsaus Tehokkuus
6. elokuy 2025-2, syyskuu 2025

Mukauta nakymaa: Yritys «
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I= Suunnitelma

@ Tulokset Katselut > Kattavuus | >
s

Katselut @ Facebook-kattavuus @
Kohderyhma
305,7 t. s nsx 55,2 t. ¢ 6%
Liidit Seuragjita @ 2,4 % T 71.4% Seuraajita® 1703 T 416%
= Vertailu Muilta kuin seuraajiita ® 97,6 % & 1% Mullta kuin seuraajiita @ 53 804 L 16,7 %
Sisdhtd
Vuorovaikutukset > Seuraajat >
Yieiskatsaus 3 S RSEErY S
Sisallén vuorovaskutukset @ Seuraamiset ©
@ sisaits 148 + 106 26 +120%
&7 Mainokset Seuraajita® 30 T 667% Seuraamisen lopetukset @ 13 T 182%
Muilta kuin seuraajita @ 118 * 2688 % Nettoseuraamiset @ 13 T 2444 %
Tuotto



Kavijatiedot

Tarkista muun muassa tehokkuuden tulokset

ofe Yieiskatsaus
1= Suunnitelma
- Tulokset

23 Kohderyhmi

a5 Liidit

Q Vertailu

Kaikki sisilto

Suodata hd

Otsikko

m B2B-markkinoinnin painopiste muuttuu..,

w@!} Karuselh » @ wuubuti
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S= 5= Orgaanisen somen merkitys on kasvuss..

—~ 50 G xuva » @ Kuutut
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- og Kuuby
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W Kukaan ei kiikkaa. Silti ostaminen ...
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0 £ xuva + Ristinubaity « @P X
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©) O Kol + @ kuukafi

Ma oon ainoa odea thminen tassa video..,
@) O Ko + @ pebjoneny

Q Hae tunnuisedia tal kuvatekstilla

Mainosta

Mainosta

Mainosta

Luo mainos

Mainosta hd
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16. hedmkuutata 2026
17:54

23, hedmikuutata 2026
18:50

5 maaliskuuts 2026
10:30

10. maakskuuta 2026
18:08

4. maaliskuuta 2026
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@ Kuulu
Julkaisija: HubSpot @ -4 pv-Q

x a o
Mal nOSta lekalsua Tuskastuttaako Instan seuraajamaarat tai tykkaykset? Nappaa muutama

vinkki blogistamme siihen, miten luot sitoutuneet Instagram-yhteison!
vs s https://hubs.li/Q01gTwjB0O

* "Mainosta julkaisua" -napista
suppeammat mainoksen
muokkausmahdollisuudet

+ Sijoittelut suppeammat Nain luodaan.f

* Budjetin kayton optimointi ei yhta

laaja sitoutunut

Mai t ERZEUIENY T
ki s Instagram-yhteisé

* Nopea tapa mainostaa

* Yleensa kallimpaa kuin
mainostyokalun kautta tehty mainonta.

BLOG.KUULU.FI

Nain luodaan sitoutunut Instagram-yhteiso - Kuulu
Seuraajaluvun kasvattamisen sijaan Instagramissa kannattaa keskitt...

603 19 - Mai ta iulkai
Tavoitetut henkildt  Sitoutumiset  Jakelupisteet SINOSa jLKaISUa




MISTA LIKKEELLE? =

https://adsmanager.facebook.com/

B3 Kampanjat 88 Mainosjoukot | Mainokset
. - 7 Muxkkan - & ABtesti (3] " F 9 SasnnGt - Nayta miaditys @ m -~ T - Raportit »
Pols/pd  Kampanja Néyttiminen T -  Nayttokerrat Kattavuus Niyttatiheys e Kiiytetty O Tulok

Jatkuva - Tunnettuus e Aktiivinen 265182 84928 32 N 31063 ¢

- Jatkuva - Lilkenne ® Aktlivinen 59674 33945 1,76 745 24386 €

. kampanja - Liikenne e Aktiivinen 87 637 45 761 192 708 31090 €
@ - Jatkuva - Lilkenne ® Aktilvinen 123707 61120 202 17 34132¢

« konmversiot ® Aktiivinen 6596 2118 n 33 50,00 €


https://adsmanager.facebook.com/

KUN MAINOSTAT, VALITSE AINA ENSIN TAVOITE

Valitse kampanjan tavoite
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Tunnettuus

Liikenne

Sitoutuminen

Liidit

Sovelluksen markkinointi

Myynti

Valitse tama, kun haluat saada sisallollesi
mahdollisimman paljon katselukertoja.

Valitse tama, kun haluat ohjata somekanavasta
verkkosivuille.

Valitse tama, kun haluat saada ihmiset reagoimaan.

Valitse tama, kun haluat saada suorittamaan toiminnon,
esim. vastaamaan kyselyyn / osallistumaan webinaariin.

Valitse tama, kun haluat markkinoida sovellusta.

Valitse tama, kun haluat saada aikaan myyntia.



SOSIAALISEN MEDIAN KANAVIEN LAINALAISUUDET

+ Somekanavat ovat vain yksi markkinointikanava muiden joukossa
» Some El korvaa nettisivuja, joka on ainoa "oma media”

* Somessa merkityksellista on
1. Aktiivisuus
2. Sisalto
3. Algoritmien tunteminen
4. Sisaltdmuodot
5. Oman yleison tunteminen ja heille raataloity sisalto



Sisalto

TOP 3

Saannollisyys

Vuorovaikutus



Jonna Muurinen - 25 tammikuuta 2026

Zero click -
somestrategia:
playbook 2026
markkinoinnille ja
myynnille

Zero click -aika muuttaa
somemarkkinointia 2026. Kaytannon
mallit B2B- ja B2C-someen:

sisaltotyypit, mittarit ja aktivointi, joilla
kasvatat kysyntaa ilman klikkeja.

MAKSETUN JA ORGAANISEN SOMEN ROOLIT

ZERO CLICK.-AIKANA . .
u -a':. ‘ &_ ’J ._._‘“"ﬂ .

N
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Jonna Muurinen - 26 helmikuuta 2026

Maksettu ja
orgaaninen some zZero
click -aikana

Orgaaninen ja maksettu some tukevat
toisiaan zero click -maailmassa. Opi

roolit, yhdistelmastrategia ja mittarit,
joilla saat enemman irti.

UL
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